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Vedlegg 
Vedlegg 1 - oversikt over påstander før faktoranalyse 

Kode Påstander 

Holdning til å følge 

H1 Jeg er tilfreds med å følge denne bedriften 

H2 Jeg kunne anbefalt andre å følge denne bedriften 

H3 Jeg ønsker å fortsette å følge denne bedriften 

H4 Jeg synes det er fordelaktig å følge denne bedriften 

Informasjon 

IF1 Ved å følge bedriften får jeg nyttig informasjon om deres 

produkter/tjenester 

IF2 Jeg synes jeg lærer nyttig informasjon ved å følge denne bedriften 

IF3 Jeg holder meg oppdatert på bedriftens produkt/tjenestenyheter ved å 

følge bedriften 

Underholdning 

U1 Jeg synes innholdet til bedriften er underholdende 

U2 Jeg synes innholdet til bedriften er morsomt 

U3 Ved å se på innholdet til bedriften kobler jeg ut fra hverdagen 

Personlig identitet 

P1 Bedriften deler mine verdier 

P2 Ved å følge bedriften uttrykker jeg hvordan jeg ønsker å bli oppfattet 

P3 Bedriften representerer en av mine interesser 

Sosialt fellesskap 
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S1 Ved å følge bedriften kan jeg delta i samtaler med mine venner 

S2 Ved å følge bedriften opplever jeg et sosialt fellesskap 

S3 Ved å følge bedriften på Instagram ønsker jeg å uttrykke min 

tilhørighet 

S4 Jeg følger bedrifter mine venner følger  

Økonomisk vinning 

Ø1 Ved å følge bedriften mottar jeg tilbud på bedriftens 

produkter/tjenester 

Ø2 Ved å følge denne bedriften opplever jeg økonomiske fordeler 

Ø3 Jeg deltar i konkurranser gjennomført av bedriften på Instagram 

Inspirasjon 

IP1 Jeg synes innholdet til bedriften er inspirerende 

IP2 Ved å følge bedriften blir jeg inspirert 

IP3 Ved å følge bedriften mottar jeg tips og inspirasjon innen en av mine 

interesser 

 

Vedlegg 2 - oversikt over påstander med kilder 

Påstandskode Kilder Motiv 

H1 H1, H2 og H3 er hentet 

fra (Bruner, 2017). 

H4 er hentet fra (Haiti, 

2017). 

 

 

Holdning til å følge 
H2 

H3 

H4 

IF1 IF1 og IF 3 er hentet fra 

(Kee, 2009). 

 

 
IF2 



3 

IF3 IF2 er hentet fra (Ko et 

al., 2005). 

Informasjon 

U1 Samtlige er hentet fra 

(Kee, 2009). 

 

 

Underholdning 
U2 

U3 

P1 P1 er hentet fra (Chang, 

2014). 

P2 og P3 er hentet fra 

(Sheldon & Bryant, 

2016). 

 

 

Personlig Identitet 
P2 

P3 

S1 S1, S2 og S3 er hentet 

fra (Kee, 2009). 

S4 er hentet fra (Pai & 

Arnott, 2013). 

 

 

Sosialt fellesskap 
S2 

S3 

S4 

Ø1 Ø1 og Ø2 er hentet fra 

(Bruner, 2016). 

Ø3 er hentet fra (Ha, 

2015). 

 

Økonomisk vinning 
Ø2 

Ø3 

IP1 Samtlige er hentet fra 

(Huang & Su, 2018) 

 

Inspirasjon 
IP2 

IP3 
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Vedlegg 3 - kjønnsfordeling JMP  

 
 

 

Vedlegg 4 - aldersfordeling JMP 

 
 

Vedlegg 5 - Faktoranalyse og Cronbach’s alfa 

Holdning: 

 

 
Informasjon: 
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Inspirasjon: 

 

 
Personlig identitet: 

 

 
Sosialt fellesskap: 

 

 
Underholdning: 

 

 
Økonomisk vinning: 
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Vedlegg 6 - Korrelasjonstest 
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Vedlegg 7 - Spørreundersøkelsen 
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Vedlegg 8: Regresjonsanalyse 

 
Vedlegg 9: Bruk av Instagram 

 
 


