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Italiensk motehus til Norge - tar et
standpunkt mot masskonsumpsjon

En ny kleskjede er pa vei inn i det norske markedet.
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Det italienske klesmerket Gancia rapporterer til Dagens Neeringsliv at de
vil etablere tre butikker i Oslo, Bergen og Trondheim fra og med véren
2020. Merket er sterkt etablert i soreuropeiske land som Italia, Frankrike,
Spania og Portugal, men ensker né & ekspandere til Norden — og starter
Twitter med Norge.
- Vi er i en ekspansjonsfase og tror de norske forbrukerne vil respondere
godt pé vart konsentrerte produktsortiment av hoy kvalitet, sier Elena
Rossi, kommunikasjonssjef i Gancia.
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Gancia ble startet opp i 2002 og hadde i 2019 sitt mest lonnsomme ar
noensinne. Kommunikasjonssjefen mener det er fordi motehuset torr &
gjore ting annerledes.
- Vi er sveert opptatt av produktkvalitet og utvikling av den optimale
kundeopplevelsen, sier Rossi. Hun forteller videre at Gancia har vaert
opptatt av samfunnsansvar og barekraftig produksjon siden starten i
2002, men tar nd en annerledes type samfunnsansvar - et standpunkt mot
masskonsumpsjon. Bedriften har valgt 4 gjore dette ved & ta avstand fra
Black Friday-salg de siste to arene. I forhold til Black Friday i 2018 og
2019 valgte Gancia & stenge alle sine butikker, med unntak for den mest
besgkte butikken i hvert land. I Italia holdt Gancia dpent i deres flagship-
butikk i shoppinggaten Via Monte Napoleone i Milano, der de solgte et
begrenset antall etisk produserte kashmirgensere til full pris. Inntektene
fra Black Friday gikk deretter til en lokal velferdsorganisasjon i hvert
land. I forhold til dette oppfordret kleskjeden sine kunder til 4 tenke seg
godt om for de handler - med hensyn til miljoet.
- Vi hdper at vi kan klare & flytte over fokuset pa noe viktigere enn
kjopepress under denne dagen, sier Rossi.

Et internasjonalt klesmerke som velger & ta ansvar

Black Friday-konseptet kommer fra USA, men har pa senere ar blitt en
populer salgsdag i mange land. I Norge handlet vi for 4 milliarder NOK
under Black Friday i 2019, og alt fler bedrifter tilbyr produkter pa salg
under Black Friday, «Cyber Monday» og «Black Week».

Til tross for den internasjonale populariteten knyttet til det arlige Black
Friday-salget mener Rossi at bedriften i majoritet opplevd gode
tilbakemeldinger fra sine kunder.

- Kundene viére har respondert godt pé at vi torr  ta samfunnsansvar i en
sé konkurransepreget bransje, sier kommunikasjonssjefen. Vi er et
internasjonalt klesmerke som velger & ta ansvar - pa en mite som er mer
lennsomt for bdde kundene, samfunnet og planeten.

Den forste Gancia-butikken dpner i april 2020 i Nedre Slottsgate i
sentrale Oslo, i de tidligere lokalene til Prada. Hvordan norske forbrukere
vil motta klesmerket gjenstar 4 se.
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Det italienske klesmerket Gancia rapporterer til Dagens Neringsliv at de
vil etablere tre butikker i Oslo, Bergen og Trondheim fra og med varen
2020. Merket er sterkt etablert i soreuropeiske land som Italia, Frankrike,
Spania og Portugal, men gnsker na a ekspandere til Norden — og starter
med Norge.

- Vi er i en ekspansjonsfase og tror de norske forbrukerne vil respondere
godt pa vart konsentrerte produktsortiment av hay kvalitet, sier Elena
Rossi, kommunikasjonssjef i Gancia.

Tar avstand fra Black Friday

Gancia ble startet opp i 2002 og hadde i 2019 sitt mest lennsomme ar
noensinne. Kommunikasjonssjefen mener det er fordi motehuset torr &
gjore ting annerledes.

- Vi er sveert opptatt av produktkvalitet og utvikling av den optimale
kundeopplevelsen, sier Rossi. Hun forteller videre at Gancia har vaert
opptatt av samfunnsansvar og beerekraftig produksjon siden starten i
2002, men tar nd en annerledes type samfunnsansvar - et standpunkt mot
masskonsumpsjon. Bedriften har valgt & gjore dette ved a ta avstand fra
Black Friday-salg de siste to drene. I forhold til Black Friday i 2018 og
2019 valgte Gancia a stenge alle sine butikker for en dag, og oppfordret
sine kunder til & tenke seg godt om for de handler - med hensyn til
miljoet.

- Vi haper at vi kan klare & flytte over fokuset pa noe viktigere enn
kjopepress under denne dagen, sier Rossi.

Et internasjonalt klesmerke som velger & ta ansvar

Black Friday-konseptet kommer fra USA, men har pa senere ar blitt en
populer salgsdag i mange land. I Norge handlet vi for 4 milliarder NOK
under Black Friday i 2019, og alt fler bedrifter tilbyr produkter pé salg
under Black Friday, «Cyber Monday» og «Black Week».

Til tross for den internasjonale populariteten knyttet til det arlige Black
Friday-salget mener Rossi at bedriften i majoritet opplevd gode
tilbakemeldinger fra sine kunder.

- Kundene vire har respondert godt pé at vi terr 4 ta samfunnsansvar i en
sd konkurransepreget bransje, sier kommunikasjonssjefen. Vi er et
internasjonalt klesmerke som velger a ta ansvar - pa en mate som er mer
lonnsomt for bade kundene, samfunnet og planeten.

Den forste Gancia-butikken dpner i april 2020 i Nedre Slottsgate i
sentrale Oslo, i de tidligere lokalene til Prada. Hvordan norske forbrukere
vil motta klesmerket gjenstar a se.
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f Det italienske klesmerket Gancia rapporterer til Dagens Neeringsliv at de
Facebook vil etablere sine butikker i Oslo, Bergen og Trondheim fra og med véren
2020. Klesgiganten er sterkt etablert i soreuropeiske land som Italia,
Frankrike, Spania og Portugal, men ensker né & ekspandere til Norden —
og starter med Norge.

in - Vi er i en ekspansjonsfase og tror de norske forbrukerne vil respondere
Linkedin godt pa vart brede og hyppig oppdaterte produktsortiment, sier Elena

o Rossi, kommunikasjonssjef i Gancia.
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Tar avstand fra Black Friday

Gancia ble startet opp i 2002 og hadde i 2019 sitt mest lonnsomme ar
noensinne. Kommunikasjonssjefen mener det er fordi kleskjeden torr &
gjore ting annerledes.

- Vi er svaert opptatt av moderne teknologi i alle deler av bedriften og har
blant annet implementert self service-kasser i alle vare butikker for a
effektivisere kundeopplevelsen, sier Rossi. Hun forteller videre at Gancia
har valgt a ta en annerledes type samfunnsansvar, ved & ta et standpunkt
mot masskonsumpsjon. Kleskjeden har valgt a gjore dette gjennom a ta
avstand fra Black Friday-salg de siste to arene. I forhold til Black Friday i
2018 0g 2019 valgte Gancia & stenge alle sine butikker for en dag, og
oppfordret sine kunder til & tenke seg godt om for de handler - med
hensyn til miljoet.

- Vi haper at vi kan klare & flytte over fokuset til noe viktigere enn
kjopepress under denne dagen, sier Rossi.

En internasjonal kleskjede som velger & ta ansvar

Black Friday-konseptet kommer fra USA, men har pé senere ar blitt en
populer salgsdag i mange land. I Norge handlet vi for 4 milliarder NOK
under Black Friday i 2019, og fler bedrifter tilbyr produkter pa salg
under Black Friday, «Cyber Monday» og «Black Week».

Til tross for den internasjonale populariteten knyttet til det arlige Black
Friday-salget mener Rossi at bedriften i majoritet opplevd gode
tilbakemeldinger fra sine kunder.

- Kundene vare har respondert godt pé at vi torr & ta samfunnsansvar i
en s konkurransepreget bransje, sier kommunikasjonssjefen. Vi er en
internasjonal kleskjede som velger d ta ansvar - pa en mate som er mer
lennsomt for bade kundene, samfunnet og planeten.

Den forste Gancia-butikken &pner i april 2020 pa Sandvika Storsenter i
utkanten av Oslo, i de gamle lokalene til H&M. Hvordan norske
forbrukere vil motta kleskjeden gjenstar & se.
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Det italienske klesmerket Gancia rapporterer til Dagens Neeringsliv at de
Facebook vil etablere sine butikker i Oslo, Bergen og Trondheim fra og med véren
2020. Klesgiganten er sterkt etablert i soreuropeiske land som Italia,
Frankrike, Spania og Portugal, men ensker na a ekspandere til Norden —
og starter med Norge.
in - Vi er i en ekspansjonsfase og tror de norske forbrukerne vil respondere
Linkedin godt pa vart brede og hyppig oppdaterte produktsortiment, sier Elena
Rossi, kommunikasjonssjef i Gancia.
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Tar avstand fra Black Friday

Gancia ble startet opp i 2002 og hadde i 2019 sitt mest lonnsomme &r
noensinne. Kommunikasjonssjefen mener det er fordi kleskjeden torr &
gjore ting annerledes.

- Vi er sveert opptatt av moderne teknologi i alle deler av bedriften og har
blant annet implementert self service-kasser i alle vire butikker for &
effektivisere kundeopplevelsen, sier Rossi. Hun forteller videre at Gancia
har valgt 4 ta en annerledes type samfunnsansvar, ved & ta et standpunkt
mot masskonsumpsjon. Kleskjeden har valgt & gjore dette gjennom a ta
avstand fra Black Friday-salg de siste to drene. I forhold til Black Friday i
2018 og 2019 valgte Gancia & stenge alle sine butikker, med unntak for
den storste butikken i hvert land. I Ttalia holdt Gancia dpent i deres
flagship-butikk i shoppingsentret Centro Commerciale i Roma, der de
solgte et begrenset antall gensere til full pris. Inntektene fra Black Friday
gikk deretter til en lokal velferdsorganisasjon i hvert land. Med dette
oppfordret kleskjeden sine kunder til 4 tenke seg godt om for de handler -
med hensyn til miljoet.

- Vi haper at vi kan klare 4 flytte over fokuset pa noe viktigere enn
kjopepress under denne dagen, sier Rossi.

En internasjonal kleskjede som velger a ta ansvar

Black Friday-konseptet kommer fra USA, men har pé senere ar blitt en
populer salgsdag i mange land. I Norge handlet vi for 4 milliarder NOK
under Black Friday i 2019, og fler bedrifter tilbyr produkter pé salg under
Black Friday, «Cyber Monday» og «Black Week».

Til tross for den internasjonale populariteten knyttet til det &rlige Black
Friday-salget mener Rossi at bedriften i majoritet opplevd gode
tilbakemeldinger fra sine kunder.

- Kundene vére har respondert godt pa at vi torr & ta samfunnsansvar i en
sa konkurransepreget bransje, sier kommunikasjonssjefen. Vi er en
internasjonal kleskjede som velger 4 ta ansvar - pd en méte som er mer
lonnsomt for bade kundene, samfunnet og planeten.

Den forste Gancia-butikken dpner i april 2020 pé Sandvika Storsenter i
utkanten av Oslo, i de gamle lokalene til H&M. Hvordan norske
forbrukere vil motta kleskjeden gjenstar a se.



