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Vedlegg 12 

X&M-Y (M-Analyse) 
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X-M (M-Analyse) 
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X-Y (M-Analyse) 
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Vedlegg 13 

Kontroll og ironi (X-Y) 
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Kontroll og ironi (X-M) 
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Kontroll og ironi (X og M - Y) 
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Vedlegg 14 (Spørreundersøkelse) 

 

Emojis - Eksperiment  

Start of Block: Intro 

Takk for at du ønsker å være med på denne undersøkelsen. 

Undersøkelsen du nå skal gjennomføre er et eksperiment i forbindelse med vår 

bacheloroppgave i digital markedsføring ved Handelshøyskolen BI Oslo. 

Eksperimentet tar ca. 5 minutter å gjennomføre, og vi håper du tar deg god tid til å 

lese gjennom alle spørsmålene, og svarer så ærlig som mulig. Dette er svært viktig 

for oss og vil være til stor hjelp.  

   

Personvern:  

Alle data vi samler inn i denne undersøkelsen vil bli behandlet konfidensielt, og all 

data som vil være synlig for andre vil være anonymiserte.  

   

Denne undersøkelsen og studien, gjennomføres på eget initiativ i form av en 

bacheloroppgave ved handelshøyskolen BI Oslo.  

  

Jeg samtykker til at svarene jeg avlegger vil bli brukt i videre arbeid. 

o Ja  (1) 

o Nei  (2) 

  

Du vil nå bli presentert en kort reklame. Ta deg god tid til å lese teksten. Det kan 

komme spørsmål senere om innholdet i reklamen. 

 

Bilde av randomisert reklame 

  

Vennligst angi i hvilken grad du tror at Evergood er 1=Ineffektiv  7=Effektiv 

o 1  (1) 

o 2  (2) 

o 3  (3) 
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o 4  (4) 

o 5  (5) 

o 6  (6) 

o 7  (7) 

  

Page Break   

 

Vennligst angi i hvilken grad du tror at Evergood er 1=Uhjelpsom  7=Hjelpsom 

o 1  (1) 

o 2  (2) 

o 3  (3) 

o 4  (4) 

o 5  (5) 

o 6  (6) 

o 7  (7) 

  

  

Page Break   

  

Vennligst angi i hvilken grad du tror at Evergood er 1=Ikke 

Funksjonell   7=Funksjonell 

o 1  (1) 

o 2  (2) 

o 3  (3) 

o 4  (4) 

o 5  (5) 

101682710165681015825BTH 32111



 

Side 63 

 

o 6  (6) 

o 7  (7) 

  

  

Page Break   

  

Vennligst angi i hvilken grad du tror at Evergood er 1=Unødvendig  7=Nødvendig 

o 1  (1) 

o 2  (2) 

o 3  (3) 

o 4  (4) 

o 5  (5) 

o 6  (6) 

o 7  (7) 

  

  

Page Break   

  

Vennligst angi i hvilken grad du tror at Evergood er 1=Upraktisk  7=Praktisk  

o 1  (1) 

o 2  (2) 

o 3  (3) 

o 4  (4) 

o 5  (5) 

o 6  (6) 

o 7  (7) 
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End of Block: Nytte 

  

Start of Block: Hedonisk 

  

Vennligst angi i hvilken grad du tror at Evergood er 1=Ikke gøy  7=Gøy 

o 1  (1) 

o 2  (2) 

o 3  (3) 

o 4  (4) 

o 5  (5) 

o 6  (6) 

o 7  (7) 

  

  

Page Break   

  

Vennligst angi i hvilken grad du tror at Evergood er 1=Kjedelig  7=Spennende 

o 1  (1) 

o 2  (2) 

o 3  (3) 

o 4  (4) 

o 5  (5) 

o 6  (6) 

o 7  (7) 
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Page Break   

Vennligst angi i hvilken grad du tror at Evergood er 1=Ikke 

Fantastisk   7=Fantastisk 

o 1  (1) 

o 2  (2) 

o 3  (3) 

o 4  (4) 

o 5  (5) 

o 6  (6) 

o 7  (7) 

  

Page Break   

  

Vennligst angi i hvilken grad du tror at Evergood er 1=Ikke 

Spennende  7=Spennende 

o 1  (1) 

o 2  (2) 

o 3  (3) 

o 4  (4) 

o 5  (5) 

o 6  (6) 

o 7  (7) 

 

Page Break   

  

Vennligst angi i hvilken grad du tror at Evergood er 1=Ikke hyggelig  7=Hyggelig 
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o 1  (1) 

o 2  (2) 

o 3  (3) 

o 4  (4) 

o 5  (5) 

o 6  (6) 

o 7  (7) 

  

End of Block: Hedonisk 

  

Start of Block: Overbevisning 

  

Vennligst angi overtalelsesevnen for det annonserte produktet med følgende 

uttalelser. 

 

Page Break   

  

Reklamen gir meg innhold jeg stoler på 

o Helt uenig  (1) 

o Svært uenig  (2) 

o Litt uenig  (3) 

o Verken eller  (4) 

o Litt enig  (5) 

o Svært enig  (6) 

o Helt enig  (7) 
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Page Break   

  

Reklamen gir meg troverdig innhold 

o Helt uenig  (1) 

o Svært uenig  (2) 

o Litt uenig  (3) 

o Verken eller  (4) 

o Litt enig  (5) 

o Svært enig  (6) 

o Helt enig  (7) 

 

Page Break   

  

Reklamen gir meg korrekt innhold 

o Helt uenig  (1) 

o Svært uenig  (2) 

o Litt uenig  (3) 

o Verken eller  (4) 

o Litt enig  (5) 

o Svært enig  (6) 

o Helt enig  (7) 

 

Page Break   

  

Reklamen gir meg profesjonell innhold 

101682710165681015825BTH 32111



 

Side 68 

 

o Helt uenig  (1) 

o Svært uenig  (2) 

o Litt uenig  (3) 

o Verken eller  (4) 

o Litt enig  (5) 

o Svært enig  (6) 

o Helt enig  (7) 

  

End of Block: Overbevisning 

  

Start of Block: Purchase intentions 

Vennligst angi dine kjøpsintensjoner for det annonserte produktet med følgende 

uttalelser. 

  

Page Break   

 

Hvor sannsynlig vil du være å kjøpe det annonserte produktet? 

o Ikke i det hele tatt  (1) 

o Ikke trolig  (2) 

o Lite trolig  (3) 

o Usikker  (4) 

o Trolig  (5) 

o Ganske trolig  (6) 

o Veldig trolig  (7) 
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Page Break   

Hvor tilbøyelig er du til å kjøpe det annonserte produktet? 

o Ikke i det hele tatt  (1) 

o Ikke trolig  (2) 

o Lite trolig  (3) 

o Usikker  (4) 

o Trolig  (5) 

o Ganske trolig  (6) 

o Veldig trolig  (7) 

Page Break   

  

Hvor villig er du til å kjøpe det annonserte produktet? 

o Ikke i det hele tatt  (1) 

o Ikke trolig  (2) 

o Lite trolig  (3) 

o Usikker  (4) 

o Trolig  (5) 

o Ganske trolig  (6) 

o Veldig trolig  (7) 

End of Block: Purchase intentions 

  

Start of Block: Emoji spørsmål 

  

Bruker du Emojis? 

o Ja  (1) 

o Nei  (2) 
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Liker du å motta emojis? 

o Ja  (1) 

o Nei  (2) 

o Vet ikke  (3) 

  

Synes du emojis er nyttig? 

o Ja  (1) 

o Nei  (2) 

o Vet ikke  (3) 

  

Legg til din mest brukte emoji (om du er på mobiltelefon) 

______________________________________________________________

__ 

  

End of Block: Emoji spørsmål 

  

Start of Block: Emoji spørsmål 1-7 

  

Jeg bruker mye emojis 

o Helt uenig  (1) 

o Svært uenig  (2) 

o Helt uenig  (3) 

o Verken eller  (4) 

o Litt enig  (5) 

o Svært enig  (6) 

o Helt enig  (7) 
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Page Break   

Jeg synes emojis i reklame er passende 

o Helt uenig  (1) 

o Svært uenig  (2) 

o Litt uenig  (3) 

o Verken eller  (4) 

o Litt enig  (5) 

o Svært enig  (6) 

o Helt enig  (7) 

Page Break   

 

Jeg mener emojis blir brukt for mye 

o Helt uenig  (1) 

o Svært uenig  (2) 

o Litt uenig  (3) 

o Verken eller  (4) 

o Litt enig  (5) 

o Svært enig  (6) 

o Helt enig  (7) 

  

End of Block: Emoji spørsmål 1-7 

  

Start of Block: Emoji - Spørsmål 

  

Hvordan oppfatter du følgende Emoji: 😍 

o Kjærlighet og forelskelse  (1) 
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o Generelt positivitet og lekent  (2) 

o Dominans og stolthet  (3) 

o Diskrethet og hemmelighold  (4) 

o Fascinerende og imponerende  (5) 

o Flauhet og bekymring  (6) 

o Nervøsitet og ubehagelighet  (7) 

Page Break   

Hvordn oppfatter du følgende Emoji: 😤 

o Kjærlighet og forelskelse  (1) 

o Generelt positivitet og lekent  (2) 

o Dominans og stolthet  (3) 

o Diskrethet og hemmelighold  (4) 

o Fascinerende og imponerende  (5) 

o Flauhet og bekymring  (6) 

o Nervøsitet og ubehagelighet  (7) 

Page Break   

 

Hvordan oppfatter du følgende Emoji: 😉 

o Kjærlighet og forelskelse  (1) 

o Generelt positivitet og lekent  (2) 

o Dominans og stolthet  (3) 

o Diskrethet og hemmelighold  (4) 

o Fascinerende og imponerende  (5) 

o Flauhet og bekymring  (6) 

o Nervøsitet og ubehagelighet  (7) 
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Page Break   

 

Hvordan oppfatter du følgende Emoji: 🤫 

o Kjærlighet og forelskelse  (1) 

o Generelt positivitet og lekent  (2) 

o Dominans og stolthet  (3) 

o Diskrethet og hemmelighold  (4) 

o Fascinerende og imponerende  (5) 

o Flauhet og bekymring  (6) 

o Nervøsitet og ubehagelighet  (7) 

  

End of Block: Emoji - Spørsmål 

Start of Block: EmojiDUO 

  

Hvordan oppfatter du følgende kombinasjon av emojis: 😤🤫 

o Oppgitt  (1) 

o Positiv  (2) 

o Ironi  (3) 

o Trist  (4) 

Page Break   

 

Hvordan oppfatter du følgende kombinasjon av emojis: 😉😍 

o Oppgitt  (1) 

o Positiv  (2) 

o Ironi  (3) 

o Trist  (4) 
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End of Block: EmojiDUO 

Start of Block: Demografi 

  

Alder (Skriv år i kun tall) 

______________________________________________________________ 

   

Kjønn 

o Mann  (1) 

o Kvinne  (2) 

  

Inntekt (Skriv i norske kroner før skatt) 

______________________________________________________________ 

Page Break   

  

Bosted 

o Oslo  (1) 

o Stavanger  (2) 

o Trondheim  (3) 

o Bergen  (4) 

o Annet  (5) 

Høyeste utdannelsesnivå 

o Ungdomsskole  (1) 

o Videregående  (2) 

o Bachelor  (3) 

o Master  (4) 

o PhD (Doktorgrad)  (5) 

End of Block: Demografi 
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Vedlegg 15 (Spørreundersøkelse - “din mest brukte emoji”) 
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