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Vedlegg 3: Resultat av spørreundersøkelse. 
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Vedlegg 4: Krysstabell / Mobilbruk opp mot promillekjøring. 
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Vedlegg 6: Moodboard ”#Offline” 
 

 
 
( Kilder til bilder som tilhører andre enn oss ligger bakerst i vedlegg) 
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Vedlegg 7: Publisitetsstunt / Genser 

 

 
 
 
( Denne genseren vil bli tildelt opinionslederne som skal fronte kampanjen) 
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Vedlegg 8: Publisitetsstunt / Gensere tilgjengelig i TT´s nettbutikk 
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Vedlegg 9: Pressemelding 
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Vedlegg 10: Storyboard / Reklamefilm 
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Vedlegg 11: Scener / Reklamefilm 
”#Offline – legg bort mobiltelefonen og spar liv!” 
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Vedlegg 12: Invitasjon til pressekonferanse 
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Vedlegg 15: Skisse til Trygg Trafikks Facebookside under 
kampanjeperioden. 
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Vedlegg 16: Forslag til konkurranser Trygg Trafikks 
Facebookside 
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Vedlegg 17: Estimert kampanjebudsjett  
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Vedlegg 18: Utregninger til kampanjebudsjett 
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Vedlegg 19: Prosjektplan for ”#Offline” 

 
 
OBS! Det tar 1 uke å få ferdigstilt eksempelvis FBsiden men den skal ligge ute 
hele perioden og dermed er hele perioden markert med svart. 
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Vedlegg 20: Forbruker og Media/  TNS Gallup 

 
 
 
 
 
 
  

Undersøkelse:	Forbruker	&	Media	'17/1	-	MGI
Univers	('000):	4	086,583
Base:	Hele	befolkningen	<18+>	[FELLES]
Base-størrelse	('000):	4	086,583
Målgruppe:	Hele	befolkningen
Målgruppestørrelse	('000):	4	086,583	Utvalg:	15	780
Prosent:	100,0%

Total

Daglig Ukentlig Månedlig Total bruk Aldri
vTotal 4 086,583 2 268,863 2 915,240 3 084,221 3 228,557 793,527
vAffinitet 100 100 100 100 100 100
Rad % 
Vektet 100 55,5 71,3 75,5 79 19,4
Kol % 
Vektet 100 100 100 100 100 100
vTotal 0 0 0 0 0 0
vAffinitet N/A N/A N/A N/A N/A N/A
Rad % 
Vektet N/A N/A N/A N/A N/A N/A
Kol % 
Vektet 0 0 0 0 0 0
vTotal 853,312 658,446 777,226 807,192 822,735 22,817
vAffinitet 100 139 127,7 125,3 122 13,8
Rad % 
Vektet 100 77,2 91,1 94,6 96,4 2,7
Kol % 
Vektet 20,9 29 26,7 26,2 25,5 2,9
vTotal 622,166 427,569 534,487 564,701 580,764 38,835
vAffinitet 100 123,8 120,4 120,3 118,2 32,1
Rad % 
Vektet 100 68,7 85,9 90,8 93,3 6,2
Kol % 
Vektet 15,2 18,8 18,3 18,3 18 4,9
vTotal 774,755 484,442 615,015 647,777 670,084 100,66
vAffinitet 100 112,6 111,3 110,8 109,5 66,9
Rad % 
Vektet 100 62,5 79,4 83,6 86,5 13
Kol % 
Vektet 19 21,4 21,1 21 20,8 12,7
vTotal 649,836 321,063 439,87 470,304 497,759 144,24
vAffinitet 100 89 94,9 95,9 97 114,3
Rad % 
Vektet 100 49,4 67,7 72,4 76,6 22,2
Kol % 
Vektet 15,9 14,2 15,1 15,2 15,4 18,2
vTotal 645,989 244,884 344,489 368,503 401,978 232,642
vAffinitet 100 68,3 74,8 75,6 78,8 185,5
Rad % 
Vektet 100 37,9 53,3 57 62,2 36
Kol % 
Vektet 15,8 10,8 11,8 11,9 12,5 29,3
vTotal 535,874 131,091 201,966 223,553 252,774 252,692
vAffinitet 100 44,1 52,8 55,3 59,7 242,8
Rad % 
Vektet 100 24,5 37,7 41,7 47,2 47,2
Kol % 
Vektet 13,1 5,8 6,9 7,2 7,8 31,8
vTotal 4,65 1,368 2,188 2,188 2,462 1,641
vAffinitet 100 53 66 62,4 67 181,8
Rad % 
Vektet 100 29,4 47,1 47,1 52,9 35,3
Kol % 
Vektet 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,2

Bruker sosiale nettsamfunn (Facebook, Twitter etc.) - akkumulert hyppighet

Total

Alder 7-delt

des.17

18-29

30-39

40-49

50-59

60-69

70+

Ubesvart

Total
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Vedlegg 21: Referanseliste for bildebruk. 

 
Moodboard: 

Altaposten.no. Hentet 14.Mai.2017. 

http://www.altaposten.no/lokalt/nyheter/article9311245.ece 

 

Ringenes.no. Hentet 14.Mai.2017. 

http://www.ringnes.no/ansvarlig/nytesansvarlig/Sider/alkohologbil.aspx 

 

Ta.no. Hentet 14.Mai.2017. 

https://www.ta.no/nyheter/mobiltelefon/trafikksikkerhet/to-av-tre-foreldre-bruker-

mobil-nar-de-kjorer-bil/s/5-50-146478 

 

TV2.no. Hentet 14.Mai.2017. 

http://www.tv2.no/2015/12/15/broom/alkoholiker/promille/promillekjoring/77782

56 

 

Ung.no. Hentet 14.Mai.2017. 

https://www.ung.no/lovbrudd/2789__Kj%C3%B8rer_med_promille.html 

 

VG.no. Hentet 14.Mai.2017. 

http://www.vg.no/forbruker/bil-baat-og-motor/bil-og-trafikk/1-av-5-har-kommet-

over-i-motgaaende-kjoerefelt/a/23517470/ 

 

Publisitetsstunt 

Spreadshirt.no. Hentet 14.Mai.2017. 

https://www.spreadshirt.no/design-

selv?gclid=Cj0KEQjwgODIBRCEqfv60eq65ogBEiQA0ZC5-

SbUwlOqvp9Dw1i16GHH2jbA8pmnzF88lgZA6fG65CwaAiP68P8HAQ&produc

tTypeCategory=27&product=154347451&view=1&affiliateID=1247957&s_kwci

d=AL!2836!3!194774558097!b!!g!!lage%20genser&ef_id=VxoKvAAABIl8hyCI

:20170514161928:s 
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Reklameplakat 

 

Konatil.blogg.no. Hentet 14.Mai 2017. 

http://konatil.blogg.no/1476701370_.html 

	

Ung.no.	Hentet	14.Mai.2017.	

https://www.ung.no/lovbrudd/2789__Kj%C3%B8rer_med_promille.html 

 

Kampanjesiden 

Abcnyheter.no. Hentet 15.Mai 2017. 

https://www.abcnyheter.no/motor/bil/2014/10/04/209180/sms-tasting-er-farlig-

som-promille 

 

Bmmagazine.no. Hentet 15.Mai 2017. 

http://www.bmmagazine.co.uk/columns/opinion/facebook-live-use/ 

 

Fredly.fhs.no. Hentet 15.Mai 2017. 

http://fredly.fhs.no/nyheter/ 

 

Markedsforing.dk. Hentet 15.Mai 2017. 

http://markedsforing.dk/artikler/pr-kommunikation/oplev-verdens-bedste-

reklamefilm 

 

Ta.no. Hentet 14.Mai.2017. 

https://www.ta.no/nyheter/mobiltelefon/trafikksikkerhet/to-av-tre-foreldre-bruker-

mobil-nar-de-kjorer-bil/s/5-50-146478 

 

Tronderbladet.no. Hentet 15.Mai.2017. 

http://www.tronderbladet.no/nyheter/article10356241.ece 

 

Ung.no. Hentet 14.Mai.2017. 

https://www.ung.no/lovbrudd/2789__Kj%C3%B8rer_med_promille.html 

	


