
Side 1 

Bacheloroppgave i Digital kommunikasjon og markedsføring 

Lydens rolle på TikTok 

 

VEDLEGG: 

 

Vedlegg 1: Bruk av sosiale medier i Q4 2017 og Q4 2022. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Vedlegg 2: Forskjell mellom kvinner og menn sin bruk av sosiale medier i 2022. 

 



Side 2 

 

 

Vedlegg 3: Studieguide til fokusgrupper 

 

 

 

Vedlegg 4: T-test - TikTok med voiceover og kjønn 
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Vedlegg 5: Korrelasjosntest 1 - TikTok med forklaring av produkt mot gjenlagt 

spor 

 

 

 

Vedlegg 6: Korrelasjonstest 2 - TikTok med gjenkjennbar sang mot gjenlagt spor 
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Vedlegg 7: T-test - Tiktok med kombinasjon av sang og snakking mot kjønn 

 

 

 

 

 

 

 

 

Vedlegg 8: Gjennomsnitt for å sannsynlighet for å se en TikTok dersom man 

gjenkjenner sound eller musikk 
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Vedlegg 9: Studieguide, spørreundersøkelse 
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