
Vedlegg 1 – Artikler med annonser 

Kontekstuell annonse 

 



Ute av kontekst 

 



Kontrollgruppe 

 



VEDLEGG 2 – Utskrift fra SAS JMP 16 

4.6.6 Kjønnsfordeling 

 
 

5.2 Faktoranalyse 

 



 
 

5.3 Cronbach´s Alpha 

 
 

5.5 Analyse av registrerte annonser 

 



 

 

5.6 Moderatoranalyse - Variansanalyse - Oneway Anova Test 
5.6.1 Alle eksponeringsgrupper 

 

 
 

 

 

 

 

 



5.6.2 - Gruppe A: Ikke kontekstuell plassering 

 

 
 

5.6.3- Gruppe B: Kontekstuell plassering 
 

 
 

 

 

 

 

 

 



5.6.4 - Gruppe C: Kontrollgruppe 

 

 
 

5.7 - Holdning til merket, Oneway Anova 

 

 
 

  



Vedlegg 3 - Spørreundersøkelse 

Innledning: 

Takk for at du deltar i denne anonyme spørreundersøkelsen i forbindelse med 

vår bacheloroppgave ved Handelshøyskolen BI. 

Vi håper du leser godt gjennom alle spørsmålene og svarer så ærlig som mulig. 

Først trenger vi litt informasjon om deg: 

 

Spørsmål 1 - Alder 

Under 18 

18-25 

26-35 

36-55 

56-65 

66+ 

 

Spørsmål 2 - Kjønn 

Mann 

Kvinne 

Annet 

 

Spørsmål 3 - Du skal nå lese en artikkel fra VG. Etter du har lest gjennom dette vil du 

få et par oppfølgingsspørsmål fra teksten. 

Respondenten blir vist 1 av 3 artikler. 

 



Spørsmål 4 - Hvor er det meldt nedbør i vinferien? 

Østlandet 

Sørlandet 

Midt-Norge 

Vestlandet 

Nord-Norge 

 

Spørsmål 5 – Er det meldt godt skiføre på fjellet? 

 Ja 

 Nei 

 Vet ikke 

 

Spørsmål 6 - Du vil nå få noen oppfølgingsspørsmål for en annonse du ble eksponert for 

i artikkelen du nettopp leste. Du kan føle at noen av spørsmålene virker like eller at du 

ikke har nok grunnlag for å svare. Vi ønsker likevel at du svarer det første som faller 

deg inn. 

 

Spørsmål 7 – I hvilken grad er du interessert i følgende?: Friluft 

 1 (Ikke interessert) 

 2 

 3 

 4 (Nøytral) 

 5 

 6 

 7 (Svært interessert) 



 

Spørsmål 8 – Så du en annonse for Norrøna i artikkelen? 

 Ja 

 Nei 

 

Spørsmål 9 – På en skala fra 1-7, hvor godt kjenner du til Norrøna? 

1 (Svært lite) 

2 

3 

4 (Nøytral) 

5 

6 

7 (Svært godt) 

 

Spørsmål 10 - Hvordan vil du rangere Norrøna på følgende områder? 

(Likert skala 1-7 - 1 = svært uenig/dårlig, 4 = nøytral og 7 = svært enig/bra) 

1. Design 

2. Pris 

3. Kvalitet 

 

Spørsmål 11 - Hvordan vil du rangere Norrøna på følgende områder? 

(Likert skala 1-7 - 1 = svært uenig/dårlig, 4 = nøytral og 7 = svært enig/bra) 

1. Jeg reagerer positivt til Norrøna 

2. Jeg føler meg positiv til Norrøna 



3. Jeg misliker Norrøna 

4. Jeg vurderer Norrøna som fordelaktig 

5. Hvor godt er ditt generelle inntrykk til Norrøna? 

 

Avslutning av undersøkelsen: 

Takk for at du gjennomførte spørreundersøkelsen vår! 

Du har nå deltatt i et eksperiment i forbindelse med vår bacheloroppgave. 

Eksperimentets formål er å undersøke effekten av kontekstuell annonsering opp mot 

holdninger til en merkevare. 1/3 av respondentene fikk ikke opp noen annonser i 

artikkelen de leste, og fungerte som kontrollgruppe. Noen av respondentene kan derfor 

ha opplevd at noen av spørsmålene ikke hadde noen sammenheng eller var irrelevante. 

Svarene er derimot svært viktige for oss. 

Merkevarene og nettavisene nevnt i denne undersøkelsen har ingen assosiasjoner eller 

involvering i denne undersøkelsen. Undersøkelsen er anonym, og svarene behandles 

etter BI, NSD og Norsk lov sine retningslinjer for datainnsamling. 


