1. Fast Fashion

a.
b.

C.

d.

.

I hvilken grad er du kjent med Fast Fashion industrien?

Hvor godt kjenner du til markedsferingen til de store kleskjedene?
Hvor ofte handler du fra Fast Fashion?

Hva er avgjerende for deg ved kjop an nye klaer?

Hvilken tillit har du til klesbransjen?

2. Berekraft

a.

b.

e

I hvilken grad er du som forbruker opptatt av baerekraft?
I hvilke beslutninger er barekraft for deg viktig?
Hva forbinder du med barekraftig klesbedrift?

d. Hvordan opplever du berekraft i klesbransjen?
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i. Hva skiller de store og de mindre klesbedriftene her?
Hva forbinder du med en barekraftig klesbransje?
Hvor beerekraftig oppfatter du klesbransjen som i dag?
Hva tror du skal til for at klesbransjen blir helt klimapositiv?
Hva tror du at du som forbruker kan bidra til for & skape en mer barekraftig
klesbransje?

Hva tror du bedrifter kan gjore for & bidra til en mer barekraftig klesbransje?

3. Grennvasking vs Grenn markedsforing

a.
b.

C.

d.

Hvor godt kjenner du til begrepene?

Hva tror du skiller disse?

Er du oppmerksomme pé forskjellen mellom disse?

Hva er dine tanker om at klesbedrifter prover a fremsta som mer miljovennlige
enn de egentlig er?

Hva synes du om klesbedrifter som prover a bygge opp en gronn merkevare
basert pa pastander som man ikke helt vet om er sanne?

Hvilken effekt tror du grennvasking har pa Fast Fashion industrien?

4. Holdninger

a.

b.

Hva er dine holdninger til baerekraft?

Hva er dine holdninger til Fast Fashion?



C.

d.

5. Atferd
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Hva er dine holdninger til gronnvasking?

Hva tror du skal til for at dine holdninger endres?

Hvordan er din atferd i klesbransjen?

Hva er viktig for deg ved klop av kler?

Hva pévirker din holdning om merker?

I hvilken grad lar du deg pavirke av markedsferingen til klesbedrifter?
Hvordan tror du dette kommer frem i dine avgjorelser?

Hva skal til for at holdningene dine til en klesbedrift endres?



