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Vedlegg 1: Resultat fra Blå Sløyfe-Aksjonen 2017 
	
	

Til:	 Styringsgruppen	Blå	sløyfe	(17.04.2018)	

Fra:	 Prosjektleder/Arild	Domaas	

Dato:	 4.4.2018	

Saksnr.:	 16/18	

Sak:	 Eventuelt	

	
	
Bakgrunn 
Endelig	regnskap	for	Blå	sløyfe	2017.		
Onsdag	4.april	ble	det	avholdet	et	møte	mellom	Prostatakreftforeningen	og	Kreftforeningen	om	sluttføring	av	
fjorårets	aksjon.	I	møtet	ble	det	besluttet	at	underskuddet	skulle	dekkes	av	foreningene	(henholdsvis	25/75),	slik	at	vi	
starter	2018	med	blanke	ark.	Under	er	et	oppdatert	regnskap	for	Blå	sløyfe	for	2017.		
	

	
	
	
	
	
	
	

Blå	sløyfe	2017

Netto Kreftforeningen PROFO Sum
Inntekter
Hovedpartnere	og	partnere 355	686																												 355	686									
Andre	støttespillere 497	900																												 497	900									
Andre	gaver 726	188																												 726	188									
Min	innsamling 69	776																															 69	776											
Butikk/nettbutikk 475	800																												 475	800									
Fra	5	støttespillere	til	Folkemøter 130	000									 130	000									
Fra	legemiddelindustri	til	Den	nasjonale	prostatakreftdagen 240	000									 240	000									

-																	
Sum	inntekter 2	125	350																									 370	000									 2	495	350					

Kostnader	ved	innsamling
Varekjøp	aksjonseffekter 12	094																															 12	094											
Kostnader	ved	utsendelse	og	lagerleie 278																																				 278																	
Personal/lønnskostnader* 204	862																												 204	862									
Reiser	og	møter	med	frivillige	og	samarbeidspartnere 40	286																															 40	286											
Andre	kostnader 36	231																															 36	231											
Oppstart	Blå	sløyfe 218	545									 218	545									

Sum	aksjonskostnader 293	750																												 218	545									 512	295									

Resultat 1	831	600																									 151	455									 1	983	055					

Kostnader	til	formålet
Släger	Kommunikasjon	AS 1	760	388																									 1	760	388					
Mec	Norway	AS 957	379																												 957	379									
Andre	informasjonsaktiviteter	2017 465	688																												 465	688									
Folkemøter 400	007									 400	007									
Den	nasjonale	protatakreftdagen 681	399									 681	399									
Underskudd	2017	etter	informasjonstiltak -1	351	854																							 -929	951							 -2	281	805				
*	inkl.	30	%	av	en	årslønn
Her	har	vi	hensyntatt	200.000	for	prosjektleder Profo 25	% -570	451							
Andre	interne	ressurser	i	KF	er	ikke	tatt	med	i	regnestykket Kreftforeningen 75	% -1	711	354				
Ser	bort	fra	230.000	fra	KF	til	Profo	ifm	prostatakreftforeningen

Profo	skal	ha	dette	underskuddet: -570	451							
Har	i	dag	dette	underskuddet: -929	951							
Profo	kan	sende	faktura	til	KF	på: 359	500									

2017

2017

2017



Vedlegg 2: Budsjett for Blå Sløyfe-Aksjonen 2018 

	
	
Vedlegg 3: Kantar TNS forbruker og media undersøkelse. Kjennskap 
veldedige organisasjoner. 

	
	
	



Vedlegg 4: Resultater fra spørreundersøkelse utført av Kantar 
TNS, på vegne av Kreftforeningen. 

	

	

	



	

	
	
Vedlegg 5: Kvantitativ spørreundersøkelse; spørreskjema 
 
Hei! 
I samarbeid med Kreftforeningen og Blå Sløyfe-aksjonen har vi laget denne 
spørreundersøkelsen til vår bacheloroppgave.  
  
Denne spørreundersøkelsen er helt anonym, og du kan ikke identifiseres på 
noen som helst måte. 
 
Demografi: 
 
1. Kjønn? 
Mann   Kvinne  
 
2. Alder? 
18 - 24  25 - 34  35 - 44  45 - 54  55 - 64  65+ 
 



3. Sivilstatus? 
Gift  
Samboer  
Kjæreste  
Singel  
Skilt  
Enke/Enkemann 
 
4. Har du barn under 18 år? 
Ja  Nei  
 
5. Hvor mange bor det i din husstand? 
1 2 3 4 5 6+ 
 
6.  Jobbsituasjon? 
Fulltidsjobb 
Deltidsjobb 
Student 
Arbeidsledig  
Uføretrygdet 
Student + jobb  
Annet 
 
Handlemønster og reklame 
 
7. Hvor legger du best merke til reklame? (Flervalg mulig) 
Utendørs 
TV 
Nettsider/Blogg 
Radio  
Aviser/ukeblader  
Sosiale medier 
 
8. Hvor foretar du mesteparten av dine innkjøp? (ikke dagligvare) 
Nettbutikk 
Fysiske butikker 
Ønsker ikke å svare 
 
Kjennskap: 
 
 9. På en skala fra 1-7, hvor godt kjenner du til Kreftforeningens arbeid? 
1 2 3 4 5 6 7 
 
10. På en skala fra 1-7, i hvilken grad har du tillit til Kreftforeningen? 
1 2 3 4 5 6 7  
 
11. På en skala fra 1-7, hvor godt kjenner du til Blå Sløyfe-Aksjonen? 
 1 2 3 4 5 6 7 
 

 

 



12. La du merke til Blå Sløyfe-Aksjonen følgende steder under aksjonen 2017? 
(Flervalg mulig) 
Tv 
Plakater 
Personer som brukte pins 
Aviser  
Sosiale medier 
Ingen av de ovennevnte 
   
13. Kjenner du noen, eller har noen i din nærmeste familie fått en kreftdiagnose? 
Ja, kjenner noen Ja, noen i familien  Nei, ingen  Vet ikke 
 
14. Kjenner du noen, eller har noen i din nærmeste familie fått diagnosen 
prostatakreft? 
Ja, kjenner noen Ja, noen i familien   Nei, ingen Vet ikke 
 
15. Kreftforeningen er et naturlig sted å søke informasjon om prostatakreft. 
Helt uenig  Uenig  Delvis uenig Vet ikke  Delvis enig  Enig Helt enig  
 
Engasjement  
 
16. Er du engasjert i Kreftforeningen på noen måte? (Flervalg mulig) 
Ja, donerer penger  
Ja, frivillig arbeid  
Ja, Viser solidaritet på andre måter  
Ja, kjøper gjenstander (sløyfe ol.)   
Nei, jeg er ikke engasjert  
Nei, men ønsker å engasjere meg 
 
17. Dersom du har kjøpt gjenstander (sløyfe ol.), hvor kjøpte du disse? (Flervalg 
mulig) 
Nettbutikk 
Dagligvarebutikk 
Fysiske butikker (ikke dagligvare) 
Har ikke kjøpt 
 
18. I løpet av de 12 siste månedene, hvor mange ganger har du donert penger til 
veldedig formål?  
0 
1-3  
4-6  
7+ 
 
19. Jeg ønsker å støtte Blå Sløyfe-aksjonen 2018 ved å... (Flervalg mulig) 
Donere penger 
Vise solidaritet på andre måter 
Bære den blå sløyfen  
Kjøpe andre gjenstander som symboliserer solidaritet  
Frivillig arbeid  
Ønsker ikke å støtte aksjonen 
 

20. Er det noe annet du kunne ønske å gjøre for å støtte prostatakreft (fritekst)? 
 



Vedlegg 6: Utsnitt av datasettet i SAS JMP 
	

	
 
Vedlegg 7: Cronbachs alfa, reliabilitetstest resultat 
	

	
	



Vedlegg 8: TNS Gallup; Donasjoner til veldedige formål siste 12 
måneder (beløp). 

	
	
Vedlegg 9: TNS Gallup; Tv (daglig tidsbruk). 

	
	
	
	
Vedlegg 10: TNS Gallup; Sosiale medier (hyppighet). 

	
	



Vedlegg 11: TNS Gallup; Avis på mobil (daglig) 

	
	
Vedlegg 12: Beregningsgrunnlag for estimert målgruppestørrelse 
	
1.	Innbyggertall	lokasjon	Stavanger	med	nærliggende	områder	
 
Stavanger Kommune: 132.729. Sandnes Kommune: 75.497. Sola Kommune: 
26.016. Klepp Kommune: 19.042. Time Kommune: 18.656 
Totalt: 271.940 personer.  
 
2. Innbyggertall lokasjon Oslo Kommune 
666.759 personer 
 
3.	Innbyggertall	lokasjon	Bergen	kommune	
278.556	personer	
	
4.	Innbyggertall	lokasjon	Trondheim	med	nærliggende	områder	
Trondheim	Kommune:	190.464	personer,	Malvik	Kommune:	13.820	personer,	
Melhus	Kommune:	16.213	personer,	Stjørdal	Kommune:	23.625	personer	
Totalt:	244.122	personer	
	
5.	Innbyggertall	Bodø	kommune	
51.022	personer.	
	
(Statistisk	Sentralbyrå,	2017)	
	
6.	Totalt	innbyggertall	i	og	rundt	lokasjonene:	
271.940	+	666.759	+	278.556	+	244.122	+	51.022	=	1.512.399	personer.	
	
7.	Antall	barneforeldre	i	og	rundt	lokasjonene:	
1.512.399	/	100	X	20	=	302.480	barneforeldre.	
	
	



Vedlegg 13: Budsjett for PR-kampanjen 

	

	
	



	
 
 
 
 
Vedlegg 14: Beregningsgrunnlag for vedlegg 13 
1:	Inntekt	billettsalg	av	voksenbillett	(18+):	Pris	X	estimert	besøkstall	

	3000	X	50	NOK	=	150.000	NOK	

	

2:	Inntekt	billettsalg	av	barnebillett:	Pris	X	estimert	besøkstall	

3000	X	20	NOK	=	60.000	NOK	

	

3:	Salg	av	gjenstander:	Salgspris	X	estimert	salgstall	

100	NOK	X	1200	stk	=	120.000	NOK	

	



4:	Mulige	gaver/donasjoner	

Vi	har	valgt	å	ta	høyde	for	at	det	kan	komme	noen	donasjoner	fra	lokale	

bedrifter	eller	foreninger	hvor	arrangementene	holdes,	og	har	dermed	valgt	å	

inkludere	100.000	NOK	i	inntekter.	

	

Kostnader	leie	av	idrettshaller:	Leietid	X	pris	

5:  
Leie av hall A, B og C, Ekeberghallen i Oslo: 10 timer X 2.364 NOK per time 
= 23.640 NOK  
(Eikeland, 2015) 
 
 
6:  
Leie av 4 saler, Stavanger, 10 timer X (575 NOK per time X 4 saler) = 23.000 
NOK 
 
+ leie av garderobe: 250 NOK pr time X 7 timer = 1.750 NOK.  
 
Total leiepris= 23.000 NOK + 1.750 NOK = 24.750 NOK 
 
(Stavanger Kommune, u.d.) 
	

7:	

Leie	av	idrettshall	Bergen,	28.750	NOK	per	døgn.		

(Bergen	Kommune,	2017)	

	

8:	

Leie	av	idrettshall	Trondheim,	Autronicahallen,	14.500	NOK	hele	dagen	

lørdager.	

(Autronicahallen,	u.d.)	

	

9:	

Leie	av	idrettshall	Bodø,	Nordlandshallen,	sal	1,	2	og	3:	

10	timer	X	475	NOK	pr	time	=	4.570	NOK	

+	Leie	av	garderobe	=	300	NOK	

Total	leiekostnad:	4.570	NOK	+	300	NOK	=4.870	NOK	

(Bodø	Spektrum,	u.d.)	



10:	Leie	av	fotograf	

Vi	har	valgt	å	estimere	kostnadene	til	0	NOK,	da	frivillig	arbeidskraft	er	

ønskelig	å	skaffe.	Her	får	også	lokale	fotografer	en	gratis	mulighet	til	

promotering.	

	

11:	Kostnad	for	aksjonseffekter	(pins):	Pris	per	pin	X	estimert	salgstall	

3,20	NOK	X	1.200	Pins	=	3.840	NOK	

	

12:	T-skjorter	for	frivillige:	Kostnad	per	skjorte	m/trykk	X	antall	skjorter	

39	NOK	X	100	=	3.900	NOK	

(Bedriftsprofil,	u.d.)	

	

13:	Matkuponger	for	frivillige:	Antall	frivillige	X	verdi	på	matkupongen	

85	X	100	NOK	=	8.500	NOK	

	

14:	Mat	salg:	Avsatte	midler	per	lokale	X	antall	lokasjoner	

2.000	NOK	X	5	lokasjoner	=	10.000	NOK	

Vi	tar	også	høyde	for	at	denne	kostnaden	kan	bli	høyere,	dersom	tilbud	

innenfor	satte	rammer	ikke	kan	skaffes.	

	

15:	Rollup	til	lokasjonene:	Pris	per	rollup	X	antall	lokasjoner	

999	NOK	X	5	lokasjoner	=	4.995	NOK	

(Markedsmateriell.no,	u.d.)	

	

16:	Gatebukk	til	lokasjonene:	Pris	per	gatebukk	X	antall	lokasjoner	

1.490	NOK	X	5	lokasjoner	=	7.450	NOK	

(Markedsmateriell.no,	u.d.)	
	

17:	Pynt	til	lokasjonene:	Avsatte	midler	per	lokasjon	X	antall	lokasjoner	

5.000	NOK	X	5	lokasjoner	=	25.000	NOK	

	

	



18:	Facebook	annonsering:	

Vi	har	valgt	å	budsjettere	med	11.000	NOK	for	annonsering	av	eventet	på	

Facebook.	Dette	skal	annonseres	i	17	dager,	som	vil	si	at	det	kan	brukes	omlag	

650	NOK	per	dag,	på	Facebook	annonsering.	

	

19:	Resultat:	Sum	inntekter	–	Sum	kostnader	

430.000	NOK	–	158.050	NOK	=	217.950	NOK	

	

20:	Salgsinntekter	hovedpartnere	og	partnere	(pins):	salgspris	X	estimert	

salgstall	

100	NOK	X	22.000	pins	=	2.200.000	NOK	

	

21:	Salgsinntekter	nettbutikk:	salgspris	X	estimert	salgstall	

100	NOK	X	2.800	pins	=	280.000	NOK	

	

22:	Kostnader	annonsering	VG	data	versjon:	Cost	per	thousand	X	antall	

ønskede	visninger	(i	hele	tusen)	

2.000.000	visninger	/	1000	=	2.000	

125	NOK	X	2.000	=	250.000	NOK	

(Schibsted,	u.d.)	

	
	

23:	Kostnader	annonsering	VG	mobil	versjon:	Cost	per	thousand	X	antall	

ønskede	visninger	(i	hele	tusen)	

4.000.000	visninger	/	1000	=	4.000	

125	NOK	X	4.000	visninger	=	500.000	NOK	

(Schibsted,	u.d.)	

	

24:	Kostnader	annonsering	Nettavisen.no:	Pris	per	døgn	X	antall	ønskede	

døgn	

12.000	NOK	X	6	døgn	=	72.000	NOK	

(Spray,	u.d.)	



25:	Facebook	annonsering		

Vi	har	valgt	å	budsjettere	med	12.400	NOK	for	annonsering	på	Facebook.	Ved	

å	bruke	400	NOK	per	dag	i	31	dager,	estimerer	Facebook	at	vi	vil	nå	opp	til	

10.000	personer	per	dag.	

	

26:	Reklame	kjøpesenter:		

Pris	hentet	fra	Clear	Channel.	Her	oppgis	en	kostnad	på	68.500	NOK	for	

annonsering	på	Norges	30	største	kjøpesentre,	i	1	uke.	

(Clear	Channel,	u.d.)	

	

27:	Reklame	Flytoget	i	Oslo	

Her	har	vi	valgt	å	ta	utgangspunkt	i	fjorårets	avtaler	Kreftforeningen	hadde,	og	

estimert	en	kostnad	på	0	NOK.	Dersom	dette	ikke	lar	seg	gjøre	i	år,	vil	denne	

posten	økes.	

	

28:	Kostnad	for	aksjonseffekter	for	partnere	(pins):	kostnad	per	pin	X	

estimert	salgstall	

3,20	NOK	X	22.000	Pins	=	70.400	NOK	

	

29:	Kostnad	for	aksjonseffekter	for	nettbutikk	(pins):	kostnad	per	pin	X	

estimert	salgstall	

3,20	X	2.800	Pins	=	8.960	NOK	

	

30:	Resultat:	Sum	inntekter	–	Sum	kostnader	

2.480.000	NOK	–	973.300	NOK	=	1.506.700	NOK	

	

31:	Estimert	resultat	for	hele	kampanjeplanen:	Totale	inntekter	–	Totale	

kostnader	

2.910.000	NOK	–	1.152.910	NOK	=	1.757.090	NOK	
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