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Vedlegg 1: Resultat fra Bla Slgyfe-Aksjonen 2017

Til: Styringsgruppen Bla slgyfe (17.04.2018)
Fra: Prosjektleder/Arild Domaas

Dato: 4.4.2018

Saksnr.: 16/18

Sak: Eventuelt

Bakgrunn

Endelig regnskap for Bla slgyfe 2017.

Onsdag 4.april ble det avholdet et mgte mellom Prostatakreftforeningen og Kreftforeningen om sluttfgring av
fjorérets aksjon. | mgtet ble det besluttet at underskuddet skulle dekkes av foreningene (henholdsvis 25/75), slik at vi
starter 2018 med blanke ark. Under er et oppdatert regnskap for Bla slgyfe for 2017.

Bla slgyfe 2017

Netto 7 Kreftforeningen PROFO Sum
Inntekter 2017

Hovedpartnere og partnere 355 686 355 686
Andre stgttespillere 497 900 497 900
Andre gaver 726 188 726 188
Min innsamling 69776 69776
Butikk/nettbutikk 475 800 475 800
Fra 5 stpttespillere til Folkemgter 130 000 130 000
Fra legemiddelindustri til Den nasjonale prostatakreftdagen 240000 240 000
Sum inntekter " 2125350 370000 2495350
Kostnader ved innsamling 2017

Varekjgp aksjonseffekter 12 094 12 094
Kostnader ved utsendelse og lagerleie 278 278
Personal/lgnnskostnader* 204 862 204 862
Reiser og mgter med frivillige og samarbeidspartnere 40 286 40 286
Andre kostnader 36231 36231
Oppstart Bla slgyfe 218545 218 545
Sum aksjonskostnader 293750 218545 512295
Resultat 1831600 151455 1983055
Kostnader til formalet 2017

Slager Kommunikasjon AS 1760388 1760388
Mec Norway AS 957379 957379
Andre informasjonsaktiviteter 2017 465 688 465 688
Folkemgter 400007 400007
Den nasjonale protatakreftdagen 681399 681399
Underskudd 2017 etter informasjonstiltak -1351854 -929951 -2281805
*inkl. 30 % av en &rslgnn 1

Her har vi hensyntatt 200.000 for prosjektleder Profo 25% -570451
Andre interne ressurser i KF er ikke tatt med i regnestykket  Kreftforeningen 75% -1711354

Ser bort fra 230.000 fra KF til Profo ifm prostatakreftforeningen
Profo skal ha dette underskuddet: -570451
Har i dag dette underskuddet: -929 951
Profo kan sende faktura til KF pa: 359 500




Vedlegg 2: Budsjett for Bla Slgyfe-Aksjonen 2018

Estimert inntekter

Hovedpartnere og partnere (avtaler og pin)
BlA produkter

Andre gaver

Min innsamling

Sponsavgift

Sum inntekter

Kostnader ved innsamling

Varekjop aksjonseffekter

Kostnader ved utsendelse og lagerleie
Personalflgnnskostnader

Reiser og moter med frivillige og samarbeidspartnere
Andre kostnader

Estimert sum aksjonskostnader

Estimert resultat

Kostnader til formalet

RESULTAT

2018

2 80D 000
600 000
200000
700000
50 000
4350 000

350000
10000
280000
25000
665 000
3 685 000

CA KR. 1185 000

Vedlegg 3: Kantar TNS forbruker og media undersgkelse. Kjennskap

veldedige organisasjoner.
Undersgkelse: Forbruker & Media '17/2 - MGI

Univers ('000): 4 127,266

Base: Hele befolkningen <18+ ar> [felles]

Base-stgrrelse ('000): 4 127,266

Malgruppe: Hele befolkningen

Milgruppestgrrelse ('000): 4 127,266 Utvalg: 13 970

Prosent: 100,0%

Total
Total Alder 13 kategorier
T5-10ar | 2024 | 2520%r | 3034 & | 3530 ar | 4044 ar | 45498 | 5054 & | 5550 ar | 6064 &r | 65698 | 708 | Ubesvarl
Violal | 4 127,266] T13521] 379679 388372] 339,104| 244.973] 342472 430914] 350,191]  30046] _ 321.1] 348.196] 562374] _ 5912
Unvalg 73970 178 672 77 691 667 962]  1174] _ 1320]  1336|  1408] _ 1785] _ 2987 79
VAfinitet 700 700 700 700 700 700 100 700 100 700 100 700 100 700
Total Rad %
100 28 92 94 82 59 83 104 85 73 78 84 136 01
Vektet
5
[ 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Viotal | 3003645 _39.770] 230346| 306822] 26364 18051| 238474 346287] 276917] 228427] 247.420] 258526] 372831] 4557
Veigedioe Unvalg 5875 3 202 295 255 275 368 527 684 734 768] _ 1036] 1666 70
dig VATnitet 700 T2 891 967] 1044 1032] _ 1042] _ 1051] _ 1126] 1078 _ 1021] 1004 898 1057
oner- |ngen Rad % 100 13 77 102 88 63 79 15 92 76 82 86 124 02
Vektet
5
[ 728 518 64,9 704 759 751 758 765 81,9 785 743 7 653 769




Vedlegg 4: Resultater fra sperreundersokelse utfort av Kantar
TNS, pa vegne av Kreftforeningen.

IKANTAR TNS»

KREFTFORENINGEN
PROSTATAKREFTFORENINGEN

Bld slgyfe Desember 2017

desember
 Data er vektet pa kjgnn, alder og geografi

Litt over halvparten har hgrt om BIla slgyfe-
aksjonen

De fleste av de som har svart kjenner til at det er en aksjon om prostatakreft. 3 av 4 nevner prostatakreft

somhet

menn

1orsknin9
_ lcsti(kalveﬁ o -

_perotstatam = e

~ prostatakreft

Landsrepresentativ undersokelse gjort
av Kantar TNS i desember 2018

Om lag halvparten mener Kreftforeningen star bak
Bla slgyfe- aksjonen

kreftforbund
. kreftforening norske
reft=="_ oreningen | ors kreftforreningen prostata . ostatakreftforeningen...
.-m kreftregisteret O aksjonen

— kreftforeningen



Sveert fa har stgttet Bla slgyfe- aksjonen

e I 715
vetikke [N 13%

Stgttet pd andre méter - 4%

Satt Bl4 slpyfe pd
Facebookbildet mitt . 2%

Gitt penger pd nett, bgsse, el. - 4%

Rundet opp belop hos
Dressmann l 1%

Kjppt et slips hos
Dressmann/produkt der... I 1%

Kjept BIa slpyfe-kopp | 0%

Kjopt en Bla sloyfe-pin - 4%

Fastlege og Kreftforeningen oppfattes som de klart
mest relevante informasjonskildene dersom man
vil vite mer om prostatakreft

Fastlege / lege

79%
Kreftfore|

1%
70%

56%
53%

Prostatakreftforeningen
Sykenus I 47%
Google NI 45%
Blisloyfe.no/nettsiden NI 38%
Apotek I 27%
Venner / familie IS 12%
Nei, vetikke Bl 3%
Annet Il 2%

Vedlegg 5: Kvantitativ sparreundersgkelse; sparreskjema

Hei!
I samarbeid med Kreftforeningen og Bla Sloyfe-aksjonen har vi laget denne
sperreundersgkelsen til var bacheloroppgave.

Denne sperreundersgkelsen er helt anonym, og du kan ikke identifiseres pa
noen som helst mate.

Demografi:

1. Kjenn?
Mann Kvinne

2. Alder?
18-24 25-34 35-44 45 -54 55-64 65+



3. Sivilstatus?
Gift

Samboer
Kjereste

Singel

Skilt
Enke/Enkemann

4. Har du barn under 18 ar?
Ja Nei

5. Hvor mange bor det i din husstand?
1 2 3 4 5 6+

6. Jobbsituasjon?
Fulltidsjobb
Deltidsjobb
Student
Arbeidsledig
Ufoeretrygdet
Student + jobb
Annet

Handlemenster og reklame

7. Hvor legger du best merke til reklame? (Flervalg mulig)
Utenders

TV

Nettsider/Blogg

Radio

Aviser/ukeblader

Sosiale medier

8. Hvor foretar du mesteparten av dine innkjoep? (ikke dagligvare)
Nettbutikk

Fysiske butikker

Onsker ikke a svare

Kjennskap:

9. Pa en skala fra 1-7, hvor godt kjenner du til Kreftforeningens arbeid?
1 2 3 4 5 6 7

10. Pa en skala fra 1-7, i hvilken grad har du tillit til Kreftforeningen?
1 2 3 4 5 6 7

11. Pa en skala fra 1-7, hvor godt kjenner du til Bla Sleyfe-Aksjonen?
1 2 3 4 5 6 7



12. La du merke til Bla Sleyfe-Aksjonen folgende steder under aksjonen 2017?
(Flervalg mulig)

Tv

Plakater

Personer som brukte pins

Aviser

Sosiale medier

Ingen av de ovennevnte

13. Kjenner du noen, eller har noen i din neermeste familie fatt en kreftdiagnose?
Ja, kjenner noen Ja, noen i familien Nei, ingen Vet ikke

14. Kjenner du noen, eller har noen i din neermeste familie fatt diagnosen
prostatakreft?
Ja, kjenner noen Ja, noen i familien Nei, ingen Vet ikke

15. Kreftforeningen er et naturlig sted 4 soke informasjon om prostatakreft.
Helt uenig Uenig Delvisuenig  Vetikke Delvis enig Enig Helt enig

Engasjement

16. Er du engasjert i Kreftforeningen pa noen mate? (Flervalg mulig)
Ja, donerer penger

Ja, frivillig arbeid

Ja, Viser solidaritet pd andre mater

Ja, kjoper gjenstander (slayfe ol.)

Nei, jeg er ikke engasjert

Nei, men gnsker & engasjere meg

17. Dersom du har Kkjept gjenstander (sloyfe ol.), hvor kjepte du disse? (Flervalg
mulig)

Nettbutikk

Dagligvarebutikk

Fysiske butikker (ikke dagligvare)

Har ikke kjopt

18. I lepet av de 12 siste manedene, hvor mange ganger har du donert penger til
veldedig formal?

0

1-3

4-6

T+

19. Jeg ansker a stotte Bla Sloyfe-aksjonen 2018 ved 4... (Flervalg mulig)
Donere penger

Vise solidaritet p4 andre mater

Bare den blé sloyfen

Kjope andre gjenstander som symboliserer solidaritet

Frivillig arbeid

Onsker ikke & stotte aksjonen

20. Er det noe annet du kunne enske a gjore for a stette prostatakreft (fritekst)?



Vedlegg 6: Utsnitt av datasettet i SAS JMP

~ Bacheloroppgave i Kampanjeplanieg “ =

1> Source S Kjonn Alder Sivilstatus Barn Husstand Jobbsituasion  Reklame-Tv Reklame-Radio Reklame-Sosmed Reklame-Utendor
= Columns (51/0) . 1 Kvinne 25-34 Singel Ja 2 Student +jobb  Ja Ja Ja Nei
& StartDate . 2 Mamn 1824 Singel Nei 3 Student +jobb  Ja Nei Ja Nei
dh EndDate . 3 Mann 35-44 Gift Ja 4 Fultidsjobb Nei Nei Ja Nei
Duration (in seconds) . 4 Mann 18-24 Kisereste Nei 3 Student +jobb  Ja Nei Ja Nei
:g:;’:‘:z‘“e . 5 Mann 55-64 Gift Nei 2 Annet Ja Ja Nei Ja
b Kionn 3 . 6 Kvinne 18-24 Samboer Nei 2 Student Ja Nei Ja Ja
Alder % . 7 Mann 1824 Singel Nei 4 Fultidsjobb Nei Nei Ja Nei
Sivilstatus 3 . 8 Kvinne 18-24 Kjsereste Nei 4 Student +jobb  Nei Nei Ja Nei
& m:ﬂ " . 9 Kvinne 18-24 Samboer Nei 2 Deltidsjobb Ja Nei Ja Nei
Jobbsituasion s . 10 Kvinne 1824 Samboer Nei 2 Annet Nei Ja Ja Nei
dh Rekiame- Tv % . 11 Mann 25-34 Gift Ja 3 Fultidsjobb Ja Nei Ja Nei
Reklame-Radio s . 12 Kvinne 18-24 Singel Nei 4 Student Nei Nei Ja Nei
et ) . 13 Kvinne 2534 Samboer Nei 2 Fulidsiobb  Nei Nei Ja Nei
Reklame-Nettsider/blogg # . 14 Kvinne 1824 Samboer Nei 2 Student +jobb  Ja Nei Nei Nei
Reklame-aviser/ukeblader s . 15 Mann 1824 Samboer Ja 4 Student Nei Nei Ja Nei
Innkjop 3 . 16 Kvinne 18-24 Singel Nei 6 Student +jobb  Ja Nei Ja Nei
: A . 17 Mann 25.34 Singel Nei 3 Student Nei Nei Ja Nei
Kjennskap BS-a . 18 Kvinne 18-24 Samboer Nei 2 Student Ja Nei Ja Nei
Synlighet BS-TV s . 19 Mann 25-34 Samboer Nei 2 Fultidsjobb Ja Nei Ja Ja
Synlighet BS-Plakater . 20 Kvinne 25-34 Singel Ja 1 Arbeidsledig Ja Nei Ja Nei
ga::g::: :g:ﬁ;‘r"i* . 21 Mann 18-24 Singel Nei 1 Student Ja Nei Ja Ja
Synlighet BS-pins % . 22 Kvinne 25-34 Samboer Ja 3 Fultidsjobb Nei Nei Ja Ja
Synlighet BS-ingen s . 23 Mann 35-44 Gift Ja 4 Fultidsjobb Ja Nei Nei Nei
b Kreftdiagnose % . 24 Kvinne 25-34 Samboer Nei 2 Fultidsjobb Ja Nei Ja Nei
/] e . 25 Mann 25.34 Samboer Nei 2 Fulidsiobb  Nei Nei Nei Nei
Engasjement-Donerer s . 26 Kvinne 1824 Kieereste Nei 2 Student +jobb  Ja Nei Ja Nei
Engasjement-Gjenstander o 27 Mann 25-34 Samboer Ja 4 Fultidsjobb Nei Nei Ja Nei
Engasjement-Frivillg % . 28 Mann 25-34 Gift Ja 4 Fultidsjobb Nei Nei Nei Nei
:g:iﬁ:::ﬁ’;f:ﬂ;‘;‘:j’::‘f: * . 29 Kvinne 25.34 Singel Nei 1 Student + jobb  Ja Nei Ja Nei
Engasiement-Nei, men villig s . 30 Kvinne 25-34 Samboer Ja 3 Student +jobb  Nei Nei Ja Nei
Kjopt gjenstand - Nettbutikk . 31 Kvinne 25-34 Samboer Ja 4 Fultidsiobb Nei Nei Ja Nei
Kiopt gjenstand - Dagligvare % 32 Mann 35-44 Samboer Nei 2 Fultidsjobb Ja Nei Ja Nei
E:Z:g::zg::f;k“;kg;;':";dagl'gvm 33 Mann 4554 Gift Nei 3 Fulidsiobb  Ja Nei Nei Nei
Donasioner sist 12mnd % . 34 Kvinne 1824 Samboer Nei 2 Student Ja Nei Ja Nei

Vedlegg 7: Cronbachs alfa, reliabilitetstest resultat

v ~'Multivariate

v Correlations

Kjennskap KF Kjennskap BS-a
Kjennskap KF 1,0000 0,4763
Kjennskap BS-a 0,4763 1,0000

v [~'Scatterplot Matrix

7

6

5

4 Kjennskap KF

3

2

1

7 . s

6 . . e

5 e o & o o

4 e o Kjennskap
BS-a

3 e s o

1 2 3 4 5 6 7 1 2 3 4 5 6 7

v Cronbach's a

a -8-6-4-20,2 ,4,6,8
Entire set 0,6410 | |
Excluded Col a -8-6-4-20,2 4,68
Kjennskap KF

Kjennskap BS-a



Vedlegg 8: TNS Gallup; Donasjoner til veldedige formal siste 12
maneder (belop).

Underspkelse: Forbruker & Media '17/2 - MG
Univers ('000): 4 127,266

Base: Hele befolkningen <18+ 3r> [felles]
Base-storrelse '000): 4 127,266

Malgruppe: Hele befolkningen

Malgruppestarreise ('000): 4 127,266 Unvalg: 13 970
Prosent: 100,0%

Total Alder
35308 40-44 &r 4549 &r
Total onn Tota
Mann yinne Mann
[VTotal 342.472|  182668] 150814  430014] _ 216.104]
Utvalg 473 557
Total vAffinitet
Rad % 100 50.1] 49.9 100) 51,9
Kol % 100 100 100 100 100
Sote® VTotal 1070.179] _ 521576] 548603  e48is| 32962
Utvalg 3487 1695 1792) 77
Innti 500- [vAffinitet 100] 973 102.7] 1036
Rad % 509
i Ko % %65 259
beayttet [VTotal 57.78
siste 12 Utvalg
g | 501 - 2000 [vAfinitet
Rad % X X
Pusstanden Kol % 253 2a4] 26.6] 23

Vedlegg 9: TNS Gallup; Tv (daglig tidsbruk).

Undersskelse: Forbruker & Media '17/2 - MGI
Univers ('000): 4 127,266

Base: Hele befolkningen <18+ 3r> [felles]
Base-starrelse ('000): 4 127,266

Migruppe: Hele befolkningen

Mzlgruppestarrelse ('000): 4 127,266 Utvalg: 13 970
Prosent: 100,0%

Total Alder
3539 ar 40-44 &r A549 ar
Total | Kionn Total Konn Total Konn Total
Mann Kyinn Mann Kvinne Mann

[VTotal 244073]  127.072]  117.001] 3A2472| 182658]  150.814]  430.014] 216,104

Utvalg 667 247 9: 473 1174 557

Total vAffinitet 93.5] 100[ 100.1

Rad % 46.7 100 502

Kol % 100 100 00)

VTotal 2453 40879]  22.11g]

Utvalg o 83 147 5|
0min VAffinitet 8 716 63.4] 79.9] 68.4] 68.4] 68,
Rad % 40.7] 100] 44.3] 55.7| 100] 50.1] 496
TV - daglig Kol % 154 11.6 10.2 129 1.1 10.6) 11
tidsbrui vTotal 68.160] 214,576 100.79]  113.786] 88.04
Utvalg 193 560) 251 309) 678 333 A

Over 2 tmer [ vAffinitet 831 103.8] 97.3 110.3 1085 111.9

Rad % 499 100 47, 53] 100 51.7 a8
Kol % 2.7 498 466 53] 2] 514 2.

Vedlegg 10: TNS Gallup; Sosiale medier (hyppighet).

Undersskelse: Forbruker & Media '17/2 - MG
Univers ('000): 4 127,266

Base: Hele befolkningen <18+ 3r> [felles]
Base-storrelse ('000): 4 127,266

Mslgruppe: Hele befolkningen

Mslgruppestarrelse ('000): 4 127,266 Utvalg: 13 970
Prosent: 100,0%

Total
330 ar 4044 ar 4549 ar
Total | Kenn Total Kienn Total Konn Total
Mann Kvinne | | Mamn Kvinn
VTotal 4127.266 | - 342472|  182658|  150.814]  430.014]  216.104] 21481
Utvalg 62| 489
Total VAffinitet 100 106
Rad % . X K X 100 53,
Kol % 0] 00) 100] 1
VTotal 328,601 X X E ¥ sa_ 107.0:
Utvalg 7 et 285|
e |oeote  [uafinat 1, 105, a1 157 7106
Rad % <o§‘ 43.5] X 100] a7.9)
Fa ) Kol % 663 57.2 X 653 58.6 54.4] 46.9 626
Twitter etc.)
akkumulert
hyppighet




Vedlegg 11: TNS Gallup; Avis pa mobil (daglig)

Underspkelse; Forbruker & Media '18/1 - MGI
Univers {'000): 4 127,266

Base: Hele befolkningen <18+ dr> [felles]
Base-starrelse ('000): 4 127,266

Milgruppe: Hele befolkningen

Milgruppestarrelse ('000): 4 127,266 Utvalg: 14 304

Prosent: 100,0%

Total Alder 7-delt
dos.17 1829 3033 2049 5059 6069 70+
v Total 4 127,266 0 894,1 583,092 759,581 635,058 686,811 563,681
VAffinitet 100 NiA 100 100 100 100 100 100
Total Rad % 1 1.7 14,1 18,4 15.4 16, 137
vl 00 0 21, . 8, 5, 6 3,
Kol % Vektot 100 NiA 100 100 100 100 100 100
v Total 1954,729 0 525,664 385,027 470,943 290,267 206,455 76,064
vAffinitet 100 N/A 1241 1394 130,9 96,5 63,5 28,5
Ja Rad % 1 197 4,1 1 106
o 00 0 26,9 9, 24, 48 0, 39
Avis pa mobd Kol % Vektot 47,4 NA 58,8 66 62 45,7 30,1 13,5
{daghg) v Total 2 172,537 0 368,437 198,065 288,638 344,792 480,356 487,617
VAffintet 100 NIA 78,3 64,5 72,2 103,1 132,9 164,3
e Rad % 100 0 17 9.1 133 15,9 22,1 24
Vektet 2 ¥ 59 g :
Kol % Vektot 52,6 NIA 412 34 38 54,3 69,9 86,5

Vedlegg 12: Beregningsgrunnlag for estimert malgruppestorrelse
1. Innbyggertall lokasjon Stavanger med nzerliggende omrader

Stavanger Kommune: 132.729. Sandnes Kommune: 75.497. Sola Kommune:
26.016. Klepp Kommune: 19.042. Time Kommune: 18.656
Totalt: 271.940 personer.

2. Innbyggertall lokasjon Oslo Kommune
666.759 personer

3. Innbyggertall lokasjon Bergen kommune
278.556 personer

4. Innbyggertall lokasjon Trondheim med neerliggende omrader

Trondheim Kommune: 190.464 personer, Malvik Kommune: 13.820 personer,
Melhus Kommune: 16.213 personer, Stjgrdal Kommune: 23.625 personer
Totalt: 244.122 personer

5. Innbyggertall Bodg kommune
51.022 personer.

(Statistisk Sentralbyra, 2017)

6. Totalt innbyggertall i og rundt lokasjonene:
271.940 + 666.759 + 278.556 + 244.122 + 51.022 = 1.512.399 personer.

7. Antall barneforeldre i og rundt lokasjonene:
1.512.399 /100 X 20 = 302.480 barneforeldre.




Vedlegg 13: Budsjett for PR-kampanjen

"Bla Sportsdag"

Inntekter Belgp Punkt i vedlegg 14
Billettsalg

Voksenbillett (18+) kr 150 000,00 1
Barnebillett kr 60 000,00 2

| Salg av gjenstander kr 120 000,00 3

| Mulige gaver/donasjoner kr 100 000,00 4

Sum Inntekter kr 430 000,00

Kostnader Belgp

Leie av idrettshaller

- Oslo kr 23 640,00 5

- Stovonger kr 24 750,00 6

- Bergen kr 28 000,00 7

- Trondheim kr 14 500,00 8

- Bodg kr 4 870,00 9

| Fotograf kr 0,00 10

Kostnad aksjonseffekter (pins) kr 3 840,00 11

T-skjorter for frivillige kr 3 900,00 12
Matkuponger for frivillige kr B 500,00 13

Mat salg kr 10 000,00 14

Rollup kr 5 000,00 15
Gatebukker kr 7 450,00 16

Pynt til lokalet kr 25 000,00 17

Facebook annonsering kr 11 000,00 18

Sum Kostnader kr 170 450,00

Resultat kr 259 550,00 19

Andre markedstiltak

Estimerte inntekter Belgp Punkt i vedlegg 14
Hovedpartnere og partnere (salg av pins) kr 2 200 000,00 20
Nettbutikk salg av gjenstander kr 280 000,00 21
Sum Inntekter kr 2 480 000,00
Estimerte kostnader Belgp

Avisannonser

VG

- Top-board (data) kr 250 000,00 22
- Native ad board (mobil) kr 500 000,00 23
Nettavisen.no kr 72 000,00 24
Facebook annonser kr 12 400,00 25
Reklame kjgpesenter kr 68 500,00 26
Reklame Flytoget kr 0,00 27
Kostnad aksjonseffekter for partnere (pins) kr 70 400,00 28
Kostnad aksjonseffekter for nettbutikk (pins| kr 8 960,00 29
Sum kostnader kr 973 300,00

Resultat kr 1 506 700,00 30




Totalt budsjett

Estimerte inntekter Belgp Punkt i vedlegg 14
Arrangement "BI3 sportsdag"

- Billettinntekter kr 210 000,00 1-2

- Mulige gaver/donasjoner kr 100 000,00 4
Salg av gienstander

- Arrangement "Bl Sportsdag” kr 120 000,00 3

- Hovedpartnere og partnere kr 2 200 000,00 20

- Nettbutikk og egne utsalg kr 280 000,00 21
Sum inntekter kr 2 910 000,00

Estimerte kostnader Belgp

Arrangement "Bl3 sportsdag"

- Leie av idrettshaller kr 95 560,00 5-9

- Innkjgp til lokalet kr 47 450,00 15-17
- Markedsfering kr 11 000,00 18

- Div til frivillige kr 12 400,00 12-13
Markedsfgring Bl3 Slgyfe-Aksjonen

- Nettaviser kr 822 000,00 22-24
- Facebook kr 12 400,00 25

- Kippesentre kr 68 500,00 26

- Flytoget kr 0,00 27
Innkj@gp av Bl gjenstander

- Arrangement "Bl Sportsdag” kr 3 840,00 11

- Hovedpartnere og partnere kr 70 400,00 28

- Nettbutikk og egne utsalg kr 8 960,00 29
Sum kostnader kr 1152 910,00

Estimert resultat kr 1 757 090,00 31

Vedlegg 14: Beregningsgrunnlag for vedlegg 13

1: Inntekt billettsalg av voksenbillett (18+): Pris X estimert besgkstall

3000 X 50 NOK = 150.000 NOK

2: Inntekt billettsalg av barnebillett: Pris X estimert besgkstall
3000 X 20 NOK = 60.000 NOK

3: Salg av gjenstander: Salgspris X estimert salgstall

100 NOK X 1200 stk = 120.000 NOK




4: Mulige gaver/donasjoner
Vi har valgt a ta hgyde for at det kan komme noen donasjoner fra lokale
bedrifter eller foreninger hvor arrangementene holdes, og har dermed valgt a

inkludere 100.000 NOK i inntekter.

Kostnader leie av idrettshaller: Leietid X pris

S:

Leie av hall A, B og C, Ekeberghallen i Oslo: 10 timer X 2.364 NOK per time
=23.640 NOK

(Eikeland, 2015)

6:
Leie av 4 saler, Stavanger, 10 timer X (575 NOK per time X 4 saler) = 23.000
NOK

+ leie av garderobe: 250 NOK pr time X 7 timer = 1.750 NOK.
Total leiepris= 23.000 NOK + 1.750 NOK = 24.750 NOK

(Stavanger Kommune, u.d.)

7:
Leie av idrettshall Bergen, 28.750 NOK per dggn.
(Bergen Kommune, 2017)

8:
Leie av idrettshall Trondheim, Autronicahallen, 14.500 NOK hele dagen
lgrdager.

(Autronicahallen, u.d.)

9:

Leie av idrettshall Bod@, Nordlandshallen, sal 1, 2 og 3:
10 timer X 475 NOK pr time = 4.570 NOK

+ Leie av garderobe = 300 NOK

Total leiekostnad: 4.570 NOK + 300 NOK =4.870 NOK

(Bodg Spektrum, u.d.)



10: Leie av fotograf
Vi har valgt a8 estimere kostnadene til 0 NOK, da frivillig arbeidskraft er
gnskelig a skaffe. Her far ogsa lokale fotografer en gratis mulighet til

promotering.

11: Kostnad for aksjonseffekter (pins): Pris per pin X estimert salgstall

3,20 NOK X 1.200 Pins = 3.840 NOK

12: T-skjorter for frivillige: Kostnad per skjorte m/trykk X antall skjorter
39 NOK X 100 = 3.900 NOK
(Bedriftsprofil, u.d.)

13: Matkuponger for frivillige: Antall frivillige X verdi pa matkupongen
85 X 100 NOK = 8.500 NOK

14: Mat salg: Avsatte midler per lokale X antall lokasjoner
2.000 NOK X 5 lokasjoner = 10.000 NOK
Vi tar ogsa hgyde for at denne kostnaden kan bli hgyere, dersom tilbud

innenfor satte rammer ikke kan skaffes.

15: Rollup til lokasjonene: Pris per rollup X antall lokasjoner
999 NOK X 5 lokasjoner = 4.995 NOK

(Markedsmateriell.no, u.d.)

16: Gatebukk til lokasjonene: Pris per gatebukk X antall lokasjoner
1.490 NOK X 5 lokasjoner = 7.450 NOK

(Markedsmateriell.no, u.d.)

17: Pynt til lokasjonene: Avsatte midler per lokasjon X antall lokasjoner

5.000 NOK X 5 lokasjoner = 25.000 NOK



18: Facebook annonsering:

Vi har valgt 8 budsjettere med 11.000 NOK for annonsering av eventet pa

Facebook. Dette skal annonseres i 17 dager, som vil si at det kan brukes omlag

650 NOK per dag, pa Facebook annonsering.

19: Resultat: Sum inntekter — Sum kostnader

430.000 NOK —158.050 NOK =217.950 NOK

20: Salgsinntekter hovedpartnere og partnere (pins): salgspris X estimert
salgstall

100 NOK X 22.000 pins = 2.200.000 NOK

21: Salgsinntekter nettbutikk: salgspris X estimert salgstall
100 NOK X 2.800 pins = 280.000 NOK

22: Kostnader annonsering VG data versjon: Cost per thousand X antall
gnskede visninger (i hele tusen)

2.000.000 visninger / 1000 = 2.000

125 NOK X 2.000 = 250.000 NOK

(Schibsted, u.d.)

23: Kostnader annonsering VG mobil versjon: Cost per thousand X antall
gnskede visninger (i hele tusen)

4.000.000 visninger / 1000 = 4.000

125 NOK X 4.000 visninger = 500.000 NOK

(Schibsted, u.d.)

24: Kostnader annonsering Nettavisen.no: Pris per dggn X antall gnskede
dggn
12.000 NOK X 6 dggn = 72.000 NOK

(Spray, u.d.)



25: Facebook annonsering
Vi har valgt 8 budsjettere med 12.400 NOK for annonsering pa Facebook. Ved
a bruke 400 NOK per dag i 31 dager, estimerer Facebook at vi vil na opp til

10.000 personer per dag.

26: Reklame kjgpesenter:
Pris hentet fra Clear Channel. Her oppgis en kostnad pa 68.500 NOK for
annonsering pa Norges 30 stgrste kjgpesentre, i 1 uke.

(Clear Channel, u.d.)

27: Reklame Flytoget i Oslo
Her har vi valgt a ta utgangspunkt i fjorarets avtaler Kreftforeningen hadde, og
estimert en kostnad pa 0 NOK. Dersom dette ikke lar seg gjgre i ar, vil denne

posten gkes.

28: Kostnad for aksjonseffekter for partnere (pins): kostnad per pin X
estimert salgstall

3,20 NOK X 22.000 Pins = 70.400 NOK

29: Kostnad for aksjonseffekter for nettbutikk (pins): kostnad per pin X
estimert salgstall

3,20 X 2.800 Pins = 8.960 NOK

30: Resultat: Sum inntekter — Sum kostnader

2.480.000 NOK—973.300 NOK = 1.506.700 NOK

31: Estimert resultat for hele kampanjeplanen: Totale inntekter — Totale
kostnader

2.910.000 NOK —1.152.910 NOK =_1.757.090 NOK
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