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Vedlegg 1: Museumsbesgk basert péd alderen 18-29 dr og utdanning

Museumsbesgk etter alder og hyppighet

Undarzpkelse: Forbruker & &edia '18/1 - BGI

Univers ['000): 4 127,266

Base: Hele cefolkningen <18+ &r=> [felles]
Baze-stgrrelse ['000): 4 127,266
talgruppe: Hele befolkningen

MElgruppesterrelse ('000): 4 127,266 Utvalg: 14 304

Prosent: 100,04

Total
Total Gar p4 museum - hypoighet
Manedlig 4-11 2-3ganger| 1gang Speldnere Al Ubasvart
eller oftare | ganger i grat aret
Arst
wTotal 4 127 268 20,368 154,62 GEB 841 B1€,999] 1 369,760 SB2.815 53,862
vhAffinitet 100 100 100 100 100 100 100 100
Rad % . o ., E
Told e 100 0.5 47 18,7 19,8 22 38 3
5;::1 100 100 100 100 100 100 100 100
wTotal B4 1 4,028 48,982 156 461 182,317 254,807 24531 2,195
wAffinitet 100 1.3 16,2 104.8 103 85,9 1152 188
o N et 100 05 55 178 204 285 214 02
Kol % 217 a8 252 27 23 186 25 44
Wektet i i S i ! - 8 !
Museumsbesgk etter utdanning og hyppighet
Undersgkelse: Forbruker & Media 181 - KGI
Univers {'000): 4 127,266
Baze: Hele befolkningen <18+ r= [fellas]
Base-starrelse ['000): 4 127,266
MElgruppe: Hele befalkningen
Malgruppestarmelse (000 4 127,266 Utvalg: 14 304
Prasent: 100,00
Total
Total Gar pé mussum - hyppighet
Manedlig 4-11 2-3ganger| 1gang Sieidnere Aldr Ubesvart
eller oftare | gangeri arat Aret
dret
vTotal 4 127,266 20,388 184,62 B88,841 816,009 1 368,760 B82,815 53,862
vAHinitet 100 100 100 100 100 100 100 100
Total \R..a.d * 100 0,5 4.7 18,7 19,8 32 238 13
Viekhet
Hol %
e 00 q " Y 100 q oy
Vkiat Ol L 00 00 ] 00 00 4]
vTotal 291,756 0,33 6,166 27,005 3704 8716 124,065 8,927
vAHinitet 100 228 44,8 55,5 84,2 80 1786 2607
Grunnskole ﬁad * 100 0.1 2.4 9.3 12,7 299 425 34
Wiekitet
Ko % , a F F
Vektat Ta R 32 3.8 4.5 6.4 126 B4
wTotal 1 758,638 5,039 48,767 214,516 308,006 617,337 540,38 24,593
wAHinitet 100 581 58.8 731 845 105.8 128 107.2
Videregden
do Rac% 100 0.3 28 12,2 17,5 35,1 30,7 14
Wektbel
Hol % ; : % 9 a
Utdanning 3 elbet 4E6 .7 25,1 31,1 £ 45,1 3 457
delt wTotal 2041 a8 14,786 138,15 443,021 485,063 B55,123 308,712 18,391
vAHinitet 100 148,68 1435 130 1151 98,7 3,1 5]
Universitet | Rad % 109 oF 88 217 228 32,1 5 04
Waitet
Kf' * 48,5 726 T 4.3 589 478 3.2 341
Waitet




Vedlegg 2: Hyppighet museum etter fylkene Oslo og Hordaland

Undarsgkelse: Forbruker & Media '18/1 - MGE

Univers ['000): 4 127,268
Base: Hele befolkningen <18+ ar> [felles]

Base-stgrrelse ['000): 4 127,268
Malgruppe: Hele befolkningen
Malgruppestarrelse ['000): 4 127,266 Utvalg: 14 304

[ Prasent: 100,0%

Total Gar pa mussum - hyppighet
Manedlig 4-11 2-3ganger| 1gangi Sjeidners Aldri Ubesvart
eller oftere | ganger i i &rat anst
aret
wTotal 4127266 20,368 104,62 88,841 816,009 1 369,780 LEZ2815 53,862
whffinitet 100 100 100 100 100 100 100 100
Tatal Rad %
Wikdok 100 0.5 4.7 16,7 14,8 332 238 13
Kol %
Vekled 100 100 100 100 100 100 100 100
wTotal 534,897 5,803 61,424 140,579 112,448 138,986 8,539 &,118
wiffinitet 100 219.8 2435 1575 106,2 78,3 4.6 &7.6
Oislo Rad %
Vokiod 100 1,1 11,5 263 21 25 13 11
ol % . .
Yokbet 13 28,5 e 204 138 10,1 S 114
wTotal 406,555 1,665 17,653 51,137 73,642 149,293 105,284 &,881
Fylke whffinitet 100 832 923 75,5 a7 110,9 108 130
Hordaland |Rad %
Yekint 100 0.4 4.4 126 18,2 5.8 26 1.7
ol %
Veokiot 4.8 82 EER T4 ] 10,9 10,7 128

Vedlegg 3: Posisjonsanalyse

Ansatte M 3 Informert og Positiv heldning | Negativ holdning
tilfreds med til kampanjen og darlig
kampanjen kommunikasjon til
mélgruppe
Staten og 5 5 + Gode Ressurser Kutte ressurser
Politikk kulturtilbud
Styret S 5 ++ @kning av Informasjon og | Omprieritere
beszkende og | stette ressursene og
sterre kjennskap prioritere kampanjer
mot andre malgrupper
Museum Vest | L 2 - Dke besekstall Ingen Starre konkurranse og
ved smitteeffekt | innblanding sverte kampanjen
fra kampanjen
Studenter, S 5 + Kulturtilbud En endring i kjep | Boikotte, darlig omtale
alder 18-25 &r og besekende | i sosiale medier




Vedlegg 4: Motivasjon, Informasjon og Atferd fra fokusgrupper

Skulle forklare et busstopp "“du
finner det utenfor Kode®,

Vet ikke at det blir arrangert
arrangementer engang.

Far aldri nok kunnskap om
kunst.

Har ikke sett Kode pE sosiale
medier.

Viktig med sosiale medier,
trenger p%minnelser.

a
Ingen far med seg noen
informasjon.

Lag et samarbeid mellom
skolene.

Kode har peiling p5 hva de
driver med.

M3 bli trigget for a gé’i, hvarfor
skal man egentlig gﬁ?

Altfor billig inngangshbillett. En
kinobillett jo koster 130 kr.

Visste at det var flere museum,
men ikke at det var 4.

Myskapende, oversiktlig og
wvariert kunst.

Er &n bra plass som man kan

3 (=] e .
reise for 2 lagre og bli inspirert.

Tror ikke kunnskap holder folk
igjen, det er heller de at de
ikke er Epne.

’ a (=] a
Trenger ikke a forsta, men ma
a
Vaer apen.

Folk henger fast | det med at
kunst er maleri. Det er ikke
bare malerier, mye mer
spennende,

Veldig gey 3 se p§ Munch.

Likegyldig til kunst. Etter ett
museum bespk i utlandet
snudde interessert, Gikk fra &
ikke vaere Epen til & bli Epen.

Gay 3 dra med Eﬂlk som kan
noe om kunst sa de kan
fortelle om det.

Hadde det vaart mer popups.
hadde jeg kanskje vaert mer
interessert og klikket innp.%
sosiale mediene.

Tenker ikke p5 Kode som ett
aktivitetsalternativ.

Kunst er for overklassen, de
som har peiling.

Vet ikke helt hva man far pﬁ
Kode.

Prioriterer ikke Kode.

U.Eﬂskelig a gﬁ p5 Kode 2 dager
pa rad, hadde vaert bedre om
det var 2 ganger i lgpet av en
uke.

Vet ikke hva jeg skulle gjort p5
Kode, méatte ha med meg en
VENM.

. o =]
Har ingen 2 ga med og enklere
o
a ha med en venn.

Besgk av noen som ikke bor i
Bergen da kan man vurdere a
g2 pa KODE.

Hwem har eg lyst 2 dele det
med, Vil ha med en som setter
pris pa det. Ville ikke waert
naturlig med de jeg henger
med,




Vedlegg 5: Demografiske variabler ved respondentene av sperreundersekelsen

v = Distributions

v '~ Alder v = Kjenn v ~ Hjemsted v ~/Bodd i Bergen? v '~ Livssituasjon
28
27 Annet
Ostlandet
26 Erfra Bergen
25 Mann Hjsmmevaerendo
24
Nord-N:
& [ iy Dettidsjobb
22 i
oi
21
Fulttidsjobb
20 Vestiandet s
19
. Kvinne Studant med jobb
J
i b Serlandet .
16 o Student/elev.
15
v Quantiles ~ Freq ~ Freq v Frequencies ~ Frequencies
100,0% maximum 26 Level Count Prob Level Count  Prob Level Count  Prob Level Count
99,5% 26 Kvinne 124 0,75152 Sorlandet 2 001212 Ja 128 0,77576 Student/slev 69
97.5% 25 Mann 41 024848 Vestlandet 147 0,89081 Nei 5 0,03030 Student med jobb 76
90,0% 24 Total 165 1,00000 Nord-Norge 2 001212 Er fra Bergen 32 0,19394 Fulltidsjobb 13
75,0%  quartile 23 NMissing 19 Dstlandet 14 0,08485 Total 5 1,00000 Deltidsjobb 5
50,0%  median 22 2 Levels Total 165 1,00000 N Missing 19 Hiemmevasrende 1
200%  quartile 21 NMissing 19 3 Levels Annet 1
10,0% 18 4 Lovels Total 165
g-g: 17 NMissing 19
00%  minimum 16 HiLeves
v = Summary Statistics
Mean 21,733333
Std Dev 2,1360247
Std Err Mean 0,1662893
Upper 95% Mean 22,061677
Lower 95% Mean 21,404989
N 165

Prob
0,41818
0,46061
0,07879
0,03030
0,00606
0,00606
1,00000

v ~/Studerer/har studert:

Annet.
Vidersghende
Folkeheyskole,

NLA Hayskolen
Hoyskolen | Kristiania,
Uriversitatet | Bergen
NHH
Handelshayskolen Bl

Hayskolen p4 Vestlandet,

v Frequencies
Level
Hayskolen pa Vestiandet
Handelsheyskolen B
NHH

Universitetet i Bergen
Hayskolen i Kristiania
NLA Heyskolen
Folkehoyskole
Videregdende
Annet
Total
NMissing 19

9 Levels

Count

20
61

5
22

o

28
25
185

Prob
0,12121
0,3697C
0,0303C

Vedlegg 6: Clusteranalyse

Cluster 1: De kunstinteresserte (besgkt kode) og cluster 2: De nysgjerrige (ikke besgkt kode).

v i~ Iterative Clustering

v Cluster Comparison
Method NCluster
K-Means Clustering 2

Columns Scaled Individually

+ Control Panel

v = K Means NCluster=2
Columns Scaled Individually
v Cluster Summary

CCC Best

-0,5287 Optimal CCC

Cluster Count Step Criterion
1 64 6 a
2 a2
v Cluster Means
Studerer/ Interessert Interessert Interessert Besokt andre Sendag:
Cluster Alder har studert: i malerier i kunst i historie museum frivillig? museum
1 21453125 4,59375 3,625 3,875 3,548875 1871875  4,078125
2 21923913 4,04347826 1,70652174 1,91304348 2,82608696 2,72826087 5,73913043
» Cluster Standard Deviations
¥ Biplot
4
3
2
1 o
o o
£ = C
£ )
[}
= o
e}
2 o
(o]
-3
s -4 2

Prin 1
Save Colors 1o Table

Eigenvalues

3,939876 1,6263026 1,0468583

1,0060442 0,7875287 0,6977421

Omgangskrets Vet du

interessert i kunst hva Kode?

1,984375 1,375

0,51415612 0,4858404 0,3698136 0,3128715 0,2029713

Holdning
til kunst
1,078125
2,73913043 2,27173913 1,83695652



Krysstabulering: Besokt museum tidligere etter clustere:

v = Contingency Analysis of Besgkt andre museum frivillig? By Cluster
¥ Mosaic Plot

1,00

=
2

0,75

Ja, | utlandet

0,50 Ja, i Norge

Ja, béide | Norge og utlandet I

0,25

Besakt andre museum frivillig?

0,00
Cluster

v =~ Contingency Table

. ____ Besekt andre museum frivillig?
Count |Ja,bdde|Ja,i |Jai [Nei  [Total
|Total 9 |i Morge |Morge  |utlandet

|Cal % |og
1 41| 10| 6| 7 64
2 26,28 641 385 449 41,03
a 62,12 6556 18,75 17,50

| | 6406 1563 9,38 10,94 |

2 25| 8 26 a3 92
16,03 513 1667 21,15 5897
37,88 4444 B125 8250

| 2717|870 2826 3587 |

| Total 66| 18| az| 40 156

|| 4231 1154 2051 2564




Vedlegg 7: Krysstabulering mellom clustere og kjennskap til Kode

v = Contingency Analysis of lkke vet hva Kode er: beseke det? By Cluster
v Mosaic Plot

Nei

Usikker

| Ja

lkke wet hva Kode er. besake det?

v = Contingency Table

Ikke vet hva Kode er: beseke det?
Count |Ja Usikker Mei Total

Total %
Col %

Row %

N 16 1 1 18
o 1839 115 1145 20,69
3 4000 476 385

BsB9 556 556
2 24 20 25 69
27,58 2299 2874 79,31
60,000 9524 896,15
34,78/ 2899 36,23
Total 40 21 26 B7
45898 2414/ 2989

v Tests
N DF -LogLike RSquare (U)
a7 2 91745591 0,0894
Test ChiSquare Prob>ChiSq
Likelinood Ratio 18,349 0,0001*
Pearson 16,832 0,0002*



Vedlegg 8: Reliabilitetstest: Cronbachs alfa

v = Multivariate
» Correlations
v = Scatterplot Matrix

Hoyest / D CI|
|
Nest hoyest / / .-'I
Middels Interessert g © 0 O o ©O /
i malerier pd
Mest lavest + |+ @
Lavest + + + + /4{ + +
Hoyest 4 o o o) e & © 0\'1
7 | / |
Mesthovest- 4+ 4 O / + + 0 @ /
Middels - < o o ¢ Interessert + + o 7
i foto
Mest lavest -| == -+ /
Lavest | + + + +
g o
Hayest (o ~ s o
ol |
Mest hoyest QO 0 @& O
Middels o O : +

/ 0o o Interessert i
/ utstillinger
Mest lavest-{ 4+ 4 +

Lavest | 4+ ++++/

Lavest  Middels Lavest  Middels Lavest Middels

v Cronbach's a
a -8-6-4-20 .2 46,8

Entire set o7e59 | T T T

Excluded Col a -8-6-4-20 2,468
Interessert i malerier 6411 | 1 ! | |
Interessert i foto oB489) | |
Interessert i utstillinger 08441 | | | | N




Vedlegg 9: Kjikvadrattest mellom kjonn og kjennskap til Kode

v = Contingency Analysis of Kjenn By Vet du hva Kode er?

¥ Mosaic Plot
I. Mann I

1.00 - l :
|l )
3

0,75+

0,50

02

0,00 - ;

Vet du hva Kode er?

w

Kjann

[3:]

Ja, har vaart der

men vet ikke hva det er

Har hart om det, men ikke vart der

Har hart om dat,

v ~/Contingency Table

Kignn
ICount |Kvinne Mann Total
Total %
Col %
Row %
Ja, har vaert der 51 19 70|
31,100 11,59 42,68
b 41,13 47,50
o 72,86| 27,14
8 Har hort om det, a3, 12 55
fai men ikke veert der| 2622 7,32 33,54
2 34,68 30,00
3 78,18| 21,82
5 Har hart om 9 2 11
= det, men vet 548 122 671
ikke hva det er 7,26/ 500
81,82 18,18
Nei 21| 7 28
12,80 427 17,07
16,94, 17,50
L 75,00 25,00
Total 124 40 164
7561 2439 |
v Tests
N DF -LogLike RSquare (U}
164 3 0,36702588 0,0040
Test ChiSquare Prob>ChiSq
Likelihnood Ratio 0,734 0,8652

Pearson 0,720 00,8684



Vedlegg 10: Kjennskap til studentpris

v = Contingency Analysis of Visste du om
studentprisen til Kode? By Vet du hva Kode er?

v Mosaic Plot

1,00 : - - . - - =
-
&
g 0,75
=
2
8 Mei
§ os0
3 .
k-]
£
(=]
3
D 025
%
@
2z I
|Ja I
i K ———— ]
] [ - 3
= = E
: i
2_ ﬁ‘: g
g 5 *
E B
i =4
S :
5 g
= a
2 5
= s
- s

Vet du hva Kode er?

v (~/Contingency Table

Visste du om studentprisen til

Count Ja Nei Total
Total %
Col %
Row %
Ja, har vaert der 18 51 69
11,54 32,69 44,23
& 78,26| 38,35
o 26,08 7391
§ Har hert om det, 4 51 55
ﬁ men ikke vaart der 2,56/ 32,69 3526
Zz 17,38| 38,35
= 7,27 9273
—.|Har hart om 0 10 10
E det, men vet 0,00 6,41 6,41
ikke hva det er 0,00 7,52
0,00 100,00
Mei 1 21 22
0,64 1346 14,10
4,35 1579
455 9545
Total 23 133 156
1474 8526
v Tests
N DF  -LogLike RSquare (U)
156 3 7,2381829 0,1109
Test ChiSquare Prob>ChiSq
Likelihood Ratio 14,476

D,0023*

Pearson 13,055 0,
Warning: 20% of cells have expected count less than 5, ChiSquare suspect.

045*




Vedlegg 11: Hvorfor ikke besgkt Kode?

v ~ Distributions
v = Hvorfor ikke besgkt Kode?

Har besokt Kode
Har ikke pricritert det

Har ikke hatt noan & dra dit med

Har ikke hert om KODE

lkke interessert i kunst

¥ Frequencies

Level Count Prob
Ikke interessert | kunst 21 0,23B84
Har ikke hert om KODE 21 0,23864
Har ikke hatt noen & dra dit med 5 0,05682
Har ikke prioritert det 40 0,45455
Har besakt Kode 1 0,01136
Total 88 1,00000

M Missing 86
5 Levels



Vedlegg 12: Distribution - Kjennskap til Kode

v = Distributions
v ~ Vet du hva Kode er?

Mei

Har hert om det, men vet ikke hva det er

Har hart omn det, men ikke vaert der

Ja, har vaert der

v Frequencies

Level Count

Ja, har veart der 70 0,42683
Har hart om det, men ikke vaart der 55 0,33537
Har hart om det, men vet ikke hva det er 11 0,06707
Mei 28 017073
i Total 164 1,00000
N Missing 20

4 Levels

13



Vedlegg 11: TNS Gallup - Museumsbesgk og utdanning

Undersgkelse: Forbruker & Media "18/1 - MGI

Univers ['000): 4 127,266
Base: Hele befolkningen <18+ &r= [felles)

Baze-stgrrelse ['000): 4 127,266
Malgruppe: Hele befolkningen

Malgruppesterrelse ('000): 4 127,266 Utvalg: 14 304

Prosent: 100,0%

Total
Total Gér pd mussum - hypoighst
Manedlig 4-11 Z-3ganger| 1gangi Sjeldnere Aldr Ubesvart
eller oftara | ganger | arat aret
Aret
wTotal 4127 268 20,368 19462  essgat| sigmonf 1ae97s0|  GRZE1S 53,862
wiffinitet 00 100 100 100 100 100 1 100
e o 100 05 4z 167 198 132 28 13
Kol % o = : . z 3 :
A 100 00 00 00 00 00 00 100
wTotal 291,756 0,33 8,166 27,008 37,104 8716] 124068 5,027
wiffinitet 100 20 44,8 5E & 84,2 20 1786 60,7
Grunnskole E::‘t:: 100 04 24 4.3 127 289 425 34
Kol % =
7 [ B [ 184
Vektat 7.1 B 3,2 38 45 6.4 28 8.4
wTotal 58,538 5,039 ag767| 24516 308006 17337 54,38 24,593
wiffinitet 100 58 1 588 731 B85 1068 129 107,2
‘u.n' GE"‘E‘}&E‘" |
i E:tj 100 0.3 28 122 17.5 35,1 07 14
Kol % : - "
Udaning 3 s 426 24,7 251 31,1 37T 45,1 55 48,7
el wTotal 2 041,248 14,786 128,16 442021 ass06a|  essq2a|  aoeTiz2 18,391
wAffinitet 100 1458 1435 120 15,1 95,7 83,1 EE]
Universitet |Rad % 100 0.7 64 2.7 28 321 15 04
‘Wekhat
Kol % X
T & L 1
ektet 44,5 T35 4.3 L&A 47.8 3.2 A
wTotal 35 626 0213 538 4,208 & 826 10,141 11,658 0,95
wiffinitet 100 1214 91,5 T2 25,8 85,8 1374 2044
Lt Fffb: 100 0.6 43 12,1 19,2 25 327 27
Kol % - - 3 ’
Vektet 0.8 08 0.6 0,8 07 2 1,8

14



Vedlegg 12: TNS Gallup: Personlighetstrekk ved de mellom 18 og 29 ér
Alder og viktig 4 holde seg informert - enig/uenig

Undarsgkelse: Forbruker & Madia "181 - MGI
Univers ('000): 4 127,266

Base: Hele befolkningen <184+ ir= [falles]
Base-starrelse ('000): 4 127,268

Malgruppe: Hele befolkningen

Malgruppesterrelse ("000): 4 127,266 Utvalg: 14 304
Frosent: 100,0%

Todal Alder F-gelt
dag.-17 18-20 40-38 Al-48 50-58 G0-b8 TO+
vToal 4 127 266 il Bo4.1| S583002) Ts0581| 635058) GEEE1| 563681
vAffiruial 100 MiA 100 100 100 100 100 100
Tatal Rad % - : i %
Veldet 100 1} 21,7 141 16,4 15,4 16,6 13,7
Kool %6 . 1 . : ?
Visltlet 100 MUA 100 100 100 100 100 100
vTotal £ 206816 O 463,638 298,481 Jd8.669]| 348,162 384,895 319431
viffiritel 100 MIA g7 =L 85,7 102,53 104.8 1061
Helterig | Fad % y 1 3 16 ! T
Vekiel 100 1} Fa 13,5 176 15,8 17.4 14,5
ool S
5 ; g : ; oy :
Vekiel 933 MU a18 51,2 51.2 4.8 56 96,7
viodal 1 562,594 O 339,648 233161 31,7F5] 237534 253,54 185,F
viffirutal 100 M 1003 105.6 1064 dE.8 ur.s ar
Lift erig [ Fad % : ; . ; s .
2 Veldet 100 1} 21,7 14,8 20 15,2 16,2 1.8
K 5 " P - P F an a4
Viakiat are MUA 38 40 a1 374 36,9 324
vTolel 258,474 a G7.882 1,914 47, 0dg 48,21 43,22 40,565
Verkan | vARintel 100 Nis 121 1146 9B,8 45,9 A BE,4
grig eber |Rad % \ ki i ; ; i
Leg Veklel 100 n} 26,2 16,2 16,2 14,8 128 1.8
Dat er Kol B i : ; -y :
viklig & vekiet B3 MIA B r2 6.2 ] 4.8 L4
hoide seg R oy
gk Sk vTotal 33,768 ol 12,374 6,061 4,883 279 2775 4,896
engluenig viffiret 100 HIA) 169,1 127 B 53,7 48,4 105,49
Litt uereg | Fad % . ) E a
7
Vekigl 100 o 366 1ra 14,5 E3 B2 14,5
Kol % i .
Vialdel 0.8 MiA 1.4 1 0.6 0.4 04 DA
vTodal 13,66 u} 2,951 2,034 2,342 241 1515 2,049
vaffirutal 100 MiA aar 1054 3,2 14,7 Bi.B M5
Helt uenig | Rad % - i L 2
Veldet 100 1} 21,6 14,8 171 17,6 1.1 154
Kool % o f 1 i .
Wkt 0,3 MUA 0,3 0,3 0,3 0,4 0,2 0,4




Grad av interesse 1 andre kulturer og alder

se: Forbruker & Madia "18/1 - MGI

Univers ('000): 4 127,266
Baze: Hele befolkningen <184+ ar= [falles]
Base-starrelsa ("000): 4 127,268
Malgrupge: Hele befolkningen

Malgruppesterrelse ("000): 4 127,266 Utvalg: 14 304
Prosent: 100,00

Tadal Je-g ar interassart | andre kultuner - El'llg."l.lel'mj
Healtenig [ Littenky | Verken | Littuwanig [ Helt venig| Ubeswert
enig adler
uenig
vTotal 4127266 @sE14| 1 vaaed| a@taarvi]| asi263] 204174 sEATR
vifFinitat 100 100 100 100 100 100 100
Total Rad % : - i <
Vet 100 208 42,2 19,7 109 4.9 1.4
Fool T ] : ] ] ) : ]
Vikiai 100 100 100 100 100 100 100
vTotal il i i i i i 0
vAffinitel MiA MIA MNIA) MIA NOA A MNiA
des.-17 Rad % 2 i | f i T, i
il MIA MIA MIA MIA MNIA MiA MiA
Kool S
vishit il il i i i i 0
vTatal god 1| 2e93s84) arases| eamas|  mar] gz 5,984
vifiritat 100 1444 g B1. r2a &7 48,2
1524 Rad % \ ~ ~ =
Vet 100 30,1 41,8 18,1 g 33 0,7
Kol % ; . ;
vialaat T 3.4 1.4 7.7 15,8 14,5 10,7
vTaital sganoz| 13sg2r| 28386 1o009sa  ssoee| 22 0,974
viffinitet 100 1146 1031 BT 101,49 TE.B 12,3
A0-39 Rad % ; g 2 : ¥ 4 v
Vil 100 258 435 173 11 38 B2
Hool ¥ _. i ; .
kit 14,1 16,2 145 12.4 14,4 11 1.7
vTaital rawsal| 136208 348338 1es2r3|  ee1E|  34m29 6,02
vAffiratal 100 B5,2 1085 g 1038 91,4 58,2
Aldar Rad %
et b K st 100 1.4 454 19,5 1.4 4.5 D8
Faol % :
5 ; ; 3
il 16,4 1548 0 18,2 18,1 16,4 10,7
vTadal gas,088| 104897 2ros1z| 1asree|  vroas|  amam 5776
viffinitat 100 78,4 100,49 1003 M 1271 BE8
B-50 Rad % : . iy ; . s
et 100 165 426 M5 12,1 6.3 04
=
5 15.4 12.2 15.5 168 17.1 19,6 103
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Liker a skille seg ut - enig/uenig og alder

Undersekase. Forbruker & Media "18/1 - MGI

Univers ('000): 4 127,266
Base: Hele befolkningen <184+ ar= [falles]
Base-starrelse ('000): 4 127,268
Malgruppe: Hele befolkningen

Malgruppesterrelse ("000): 4 127,266 Utvalg: 14 304
Prosent: 100,0%

Tedal Alger T-oeit
des.-17 18-28 30-38 40-48 50-58 H0-68 i
vTotal 4 127 2866 0 894,1| 583002| 750581 635058| GEEE1T| 563681
vAffiritel 100 MNUA 100 100 100 100 100 100
Tatal Rad % : ¥ e o
okt 160 il 2.7 14,1 16,4 15,4 16,6 13,7
K'G. I:'b' 1 1 {1 ! ] 1 {1
Viakiet 100 NUA 100 100 100 100 100 100
vTotal 234 562 ol 123,793 arord 3azas| 2705 12,006 575
visffiretet 160 MUA 2436 1146 T B0,4 30,8 18
Helteng | FRad ! ; L ; : : ]
Vil 100 i} 52,8 16,2 14,2 8.3 5,1 25
e " : %
Viekiet s MiA 158 6.5 K 34 1.7 1
vTotal 470,703 ol 30057 174,688 165,31 110,007 74257 45283
vAffiritel 100 NiA 1594 142 103.2 82,1 51,2 38,1
Litt enkg | Ftad % d F ; i ;
Vilist 100 il 34.5 201 18 12,6 B5 52
Kool S
Mokt 211 MIA 336 3o 218 17,3 10,8 8
vTotal 1235171 ol 260188 1roares| 2ses2s| 198031 194015 143633
Verkan | vAffiritet 100 MNUA, or.2 103 1128 104,2 94,8 85,1
erg eber |Fad % . i : ; - . -
ks okt 100 i} 1.1 14,6 20,8 16 158 1.6
: Kl %
Jeglikar & v mbl 288 MU 28,1 30,8 33,8 3.2 26,4 55
skilla meg e
ut - vToal 901 408 0| 14o582 130778 1769028 15764 167308 118468
B LIEa
Fueny viffiritel 100 MiA 16,6 1027 1066 137 1116 96,2
Litt uerig | Rad % : Loz : : =
Vil 100 i} 16,6 14,5 18,6 17,5 16,6 13,1
et 218 MUA 16,7 224 233 24,8 24,4 21
vTotal d22.724 0|  s2s96( se2s6| 121902 140a8v2|  2es07| 222703
vaffiritel 100 MNUA 205 50,1 BO,B 111,3 1644 1082
Helt uenig | Rad % : F ;
H r r i i
Vit 160 il B4 A 14,8 17,1 274 271
Kol %
Vikiat 19,9 NUA 58 10 16,1 2.2 az2B 305
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Liker a preve nye varer og tjenester og alder

Undersgkelse: Forbruker & Media '18/1 - MGI
Univers ['000): 4 127,266

Base: Hele befolkningan <18+ 2r= [felles)
Base-stgrrelse ['000): 4 127,266

Malgruppe: Hele befolkningen

Malgruppesterrelse ['000): 4 127,266 Utvalg: 14 304
Frosent: 100,00

Total Alder T-dalt
des. 17 18-28 30-38 40-4% B0-54 B0-E8 T+
wTotal 4 127 268 [i] B, 5a3 082 758,581 36,058 GBEA11 LE3, 681
waffinitet 100 hia 100 100 100 i Lii) 10 100
Total Rad % : : ’ 2 2 e :
d did o0 0 1.7 4.1 84 54 8.6 37
Kol %
100 ; 1 100 F P . 1
s 0o MR 0o 00 00 00 0o 00
wTotal 406,492 Li] 147,14 TETTA 73,482 48,541 34,241 23,208
waffinitet 100 hia 1867.5 1315 oa5 T1.A 50,7 A3
Helt Rad % 3 = ; . Y
elt enig ML 00 o 83 9.4 &1 12 84 a7
Kol % , PP 3 K
ki 98 Ty 65 13,5 a7 T 5 a1
wTotal 1495 542 Li] 418,648 263,158 FUE 284 2715 175,841 126,234
waffinitet 100 Kl 128,2 1245 10,2 a3 Tor 81,8
Lttenig | fad % 100 0 28 176 19,5 14,5 11,8 84
Vekhel
E,D * 352 hiA 46,8 451 38,5 3.2 25,6 A
Wektet
wTotal 1310818 Li] e 173,062 247,455 213,965 247,263 201,073
waffinitet 100 hiA B0 34 1026 108,1 1133 1123
‘erikan enig 3
&llar ugnig _\RI:?J 100 0 1 .:'.3 '3.2 15.9 1 6.3 ‘5.9 1 5.3
Jag liker & ;_\' o
prave nys "'it;efl 31.8 MiA 254 et 32,6 nr 36 35,7
WArEF ¢ —
1,ianas1:§r . wTotal 582,018 of  7ren|  sozve| weaes|  ssaor]  ianze] 11208
enig/uanig waffinited 100 hiA 61,6 61,1 &6, T 10,3 1456 1369
Uttuenig [Rad % S % 3 s i i
i 00 0 33 86 76 . 24,2 9,1
Kol % " : 4 8 F F
ek al 4.1 MiA ar 8.5 3.5 5.6 20,5 8.7
wTotal 273,184 Li] 15,665 14,376 30,755 48,423 1r.0ra 75,850
waffinitet 100 hiA 265 arz2 78,1 115,2 1686 2083
Halt Rad % 3 o ’
e 00 0 5.7 5.3 4.5 T 282 282
Ko % e ; J : L 4 1
Wedded &5 MiA | 25 5.2 7.6 1.2 3,7




Vedlegg 13: Statistikk fra Ipsos - sosiale medier

; IPSOS SOME
’ Facebook i Norge Q1 2018 TRACKER Q118
[ @ sy 87 91% T gy 03% DT a——

3 478 000 HAR PROFIL (84 %) 48 « 52%

Alle 18 Sr+ 1820 & 30-39 v A0-59 & G dr+

Bruksfrekvens blant de som har profil

100%
95%
91%
L §2%  e—1-20 b7
B Ukentlig 75% 75% — 310-39 47
— 059 i
W Sjeldnere
— 0] 4
W Akin
%ionlon 12%  13% 129 10% 11% 11% 10%
- e AN . S Y . | s ———— - —
ar1s 4315 o4'15 Q1" Q216 Qe a4'16 4117 Q217 Q317 o417 Qi'te Q2'15 Q315 Q4'15 QI'16 02'16 0316 Q416 QI'17 Q17 Q317 Q817 Q118
B4% av alie nordmenn har Facebook- 1 av 2 bruker Facebook nar de serpa 5% av alle mellom 18-29 ar har en profil.
profil. ™. Blant de over B0 ar som har profil,
bruker B av 10 Facebook daglig.
Py IPSOS SOME
B L]
g@g Snapchat i Norge Q1 2018 TRACKER Q1'18
[ ] gaag 95%
= e B b e 1%
45 55 i e S0k
9, L) 39
2 544 000 HAR PROFIL (62 %) % % = %

Adle 18 dr+  18-294r  30-395r  40-59 &r B0 dr+

Bruksfrekvens blant de som har profil

!___,_—-\_____,.-_____———_' 92%

L | 78%

moaglis W 18 —119 50

B Ukentlig 50% L/‘_/_/_—’—’-”d =

W M. fjeldnere m—G 5 01
25% i 300 s—i0) i+

19% 21% 19% 19% 20% 19% 23% g ggo — |

g g% 0% 1 10% 8% g% 7% 9% 8% 0% 4 et S
G115 GIIS 0415 0116 Q16 G616 0177 0217 6317 QT e 0215 0315 Q4'15 '16 0216 0316 0416 OT'17 Q217 017 a4'17 Q118

Droyt 2,5 millioner nordmenn er pa
Snapchat

3 30% av de over 60 ar har profil, men de
De farreste folger aktarer pa [ ] felger i mindre grad kommersielle aktorer
Snapehat. 1 av 10 svarer imidientid at de % pa Snap. 9 av 10 svarer at de ikke felger

falger bloggere | influencers. noen aktorer.
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IPSOS SOME

(fe)) Instagram i Norge Q1 2018 TRACKER Q118

2 246 000 HAR PROFIL (54 %)

Alle 18 dre 182980 3039 dr

Bruksfrekvens blant de som har profil

100%
5%
WOags
W Ukentig 0%
So% 5% 25%0% 2o%. 24% 5% 2% mrand fjeldnors )
i ank
18%  15%
o5 +
aris aris o415 Oris OXis OFis Ol 0117 Q17 aF7 ae are R S S SR S S S S S G Y
oAl A A M - M AR
& av 10 under 30 ar med profil pa -
Cmlag 697.000 persener mellom 18-29 AL A B';‘ armeépm‘p 9 ay 10 kvinner under
& er i finne £ Instagram Instagram bruker dette nar de reiser med inslagrad
kollektivtransport

40594 60 Are

83%

66 e 1520
523039 41
e 40-59 1

30%

f S—

30 arerpé
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Vedlegg 14: Medievaner fra TNS Gallup

Fra Forbruker & Media "18/1 - MGI:

Tidsbruk av internett via mobil og alder

Undersakelse: Forbruker B Media “18/1 - MGI
Unitvers ("D00): 4 127,266

Base: Hele befolkningen <18+ dr> [felles]

Base-starrelse (1000): 4 127,266

Milgruppe: Hele befolkningen

Milgruppestarrelse (000} 4 127,266 Utvalg: 14 304

Prasent; 100, 0%

Todad Alder T-choit
des.-17 a2 I3 A S0-59 G55 T+
v Tolad 4 127,266 ) 2341 583,092 759,581 635,058 685 811 563,681
w Affmdted L] MIA 100 100 100 100 i Lhi] 100
L il % 1 0 17 14,1 18,4 15,4 16,5 13,7
Vekiet 10 21, 14,1 18, i5, 16,6 13,
Kol % Vekiot 100 N/A 100 100 100 100 100 100
v Todad 952,79 o 23137 38,819 78,024 165,737 306,13 348,202
w AT fndtet 100 WA 11 28,5 44 1119 1912 2649
D min Rad T
Vektat (L L] 2.4 4 1 17.2 31.8 5.2
Kol %% Vekiet £33 NIA 28 L 10,3 26,1 44,6 61,8
v Tota 52T 4T ) 45 322 55,723 98,896 124,63 139,686 63,213
v Affinited 10D NiA, w7 748 01,9 153,686 159, 1 a7
1=14 min Rad %
Vekiet 10 o 8.6 0.6 18,7 23,6 25,5 12
Kol % Vekiot 12,8 NiA, 51 2.5 13 19.6 20,3 11,2
v Total 513,884 ) 72998 79,895 131,252 109,913 83,671 35,154
v Affinited 10D NiA, 656 110 138.8 139 ars 51,5
15-29 min =
Rad % 1 0 14,2 15,5 25,5 1.4 183 7
Vekist n Rt i 21, 3
Kol % Vekiol 12,5 NiA, az 137 ir.3 iv.3 122 G4
v Todad 58, 454 ) 143,595 105,848 164,245 25,618 62,776 21,358
Intemedi via v Affndled 100 WA 1126 1321 51,7 95,7 64,1 26,6
?D?. : 3052 min R %
g i 100 1 a 1 1
icks beuk Vektet 100 2 244 a7 7.9 4.7 0.7 16
Kol % Vekiol 14,3 NiA, 16,1 158 21,6 136 91 38
v Tot 840,603 a 220,753 158,574 151,751 69,242 0,623 9,344
v Affinitet 10D NiA, 1531 1752 1287 70,3 28,7 0.7
1=2 twner Rad %
1 1
Vektet L0yl o M5 4.8 3.7 0.8 4.8 15

21




Papiraviser og alder

Univers ('000); 4 127,266

Milgruppe: Hele befolkningen

Prosent; 100,0%

Underspkeke: Forbruker B Media "18/1 - MGI

Base; Hele befolkningen <18+ dr= [felles]
Base-starmetse (1000} 4 127,266

Milgruppestarrelse (1000): 4 127,266 Utvalg: 14 304

Total Alder T-chell
P TR 3038 08 5059 vy Tor
v Total 4 127,266 0 834, 1 583,092 759,581 635058 686,811 553,681
w Al fandted 100 MIA 100 100 10 100 pLni] 100
L Fuad 2% 100 o .7 4,1 18,4 15.4 15,6 13,7
Wektet h vl : i Vh '
Kol % Vektet 100 N 100 100 100 100 100 100
v Total 2 170,764 o| 699057  a15556| 455424 300,202 206,534 92,139
v Affinitet 100 NI 1487 135,5 114 89,9 57,2 3,1
Sk Rad %
N 100 0 5 ¥ 1 1 } | 1 [+
il 00 0 12,2 9,1 2 12,8 a5 42
Kol % Vektet 52,6 N 78,2 713 &0 473 1 16,3
v Total 461,504 o 72,278 60,171 123,853 84,636 73,082 37,483
v Affinitet 100 NI 72,3 92,3 1458 1333 95,2 53,5
1=14 min Rad %
1 % ~ q ¥ A ' 1 1
ek 100 o 57 11 7%,8 20,5 5.8 8
Kol % Vektet 1.2 N 81 10,3 16,3 14,9 06 66
v Total 450,45 0 15,42 34,118 4,62 93,221 129,378 89,742
v Affinitot 100 NA 15,3 53,6 528 1345 1725 1458
1529 min =
Fud 7 100 0 78 7.6 152 0.7 w7 9.3
Viektet ' ' ' ' ' o
Kal % Vektet 10,9 N 4 5,9 g 14,7 18,8 15,9
v Total 40,37 o 14,759 7 12,753 66,961 130,852 138,078
Pagraviser-| - |vAftino 100 NiA 7 30 44,3 108,4 1958 2513
daghg B9 min —
tics bruk ey 100 0 37 4.2 8.2 16,7 32,6 34,4
Kol %6 Wekied 9.7 Y 1.7 2.9 4.3 0.5 19,1 245
v Ttal 765,51 o 4,88 8,278 632 25,438 85,61 119,354
v Affinited 100 NI 85 72 442 62,2 153,5 1288
1-2 timer Rad %
apin 100 0 18 3,1 81 96 2.2 44,9
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Internett som nyhetskilde og alder

Univers ('000); 4 127,266

Milgruppe: Hele befolkningen

Prosent: 100,0%

Underspkelse; Forbruker B Media "18/1 - MG|

Base: Hele befolkningen <18+ dr> [felles]
Base-starrelee (000} 4 127,266

Milgruppestarelse (000} 4 127,266 Utvalg: 14 304

Tl Aldor T-chedt
des. =17 1829 30-39 A 5058 B0 T+
v Total 4 127,266 o 8541 583,052 759,581 635,058 605,811 563,681
v Al initet 100 MiA 100 100 100 100 100 100
Tiodad Rad %
e 100 1 14,1 1 15 16,6 1
Wektet 00 o 21,7 14, &4 5.4 8,6 17
Kol % Vekiet 100 NiA, 100 100 00 100 100 100
v Todal 1 855,264 o 84213 393,28 333,389 224,79 141,039 63,781
v Affinifed 100 I 159.8 150 1137 787 457 25,2
Helt gnig Rad %
.y LT t] 4 +
Vekiet 10D o M6 21,2 209 12,1 7.6 14
Kal % Vekiel 45 NFA 7.8 67,4 51,1 15 4 0.5 11,3
v Total 1198729 o 176,102 133,916 261,405 243,801 235,314 145,264
v Affinited 100 I 678 79,1 1185 1322 118,5 233
Litt anig Rad % ] n ' " .
Vektet 0 o 4.7 1.2 218 20,3 19,7 12,2
Kol % Vekted Fit) I 19,7 23 M4 4 4.4 259
v Tolad 460,182 o 47 626 31728 59,026 78,073 124,828 116,291
¢ Af finit 100 N 47, 1 63,7 11 1 185
T W ot 0D I B 51.9 a2, 0,3 63 &
eller uenig Rad % . 4 1
Veklel 10 o 0,3 T3 128 [ 27, 25,3
Intematt o Kol % Vekied i MiA, 53 58 ] 12,3 18,2 20,6
min viktigste
ny helskiide - v Total 263,462 o 9,847 13,413 24,296 43,99 88,018 83,28
g unenicy
v A initet 100 M 73 36 50,1 108,5 200,8 231,4
Litt wenig Rad %
Vektat 100 L] 3,7 51 9.2 18,7 13,4 N6
Kol % Vekted g4 NiA, 1,1 23 12 6.9 12,8 4.8
v Total 274,312 o 11,179 5478 16,931 35,575 78,256 126,584
v Affinifed 100 Mis, 188 141 ns 243 1714 v
Hell uenig Rad T
Vekiet 100 o 41 z 6.2 13 5 48,1
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Tilgang til smarttelefon og alder

Undersakelse: Forbruker & Media "18/1 - MGI
Univers ("000): 4 127,266

Base: Hele befolkningen <18+ e [felles|
Base-starnetse (000} 4 127,266

Milgruppe: Hele befolkningen

Milgruppestarmetse (00 4 127,266 Utvalg: 14 304

Prosent: 100,00
v Total 4 127 266
w Al fndted 100
Total Rad % NI
Wektet i
Kol % Viekiet T
v Todal 3 708,211
w A Finited 100
Total Ja Rad % NiA
Vekbet
% Vekiet i
'I':l'qa"-sf_ Kol % Vekied 83,9
smarttelefon w Total 418,055
v AS finitet 00
Mes :
Rad %
Velkiet A
Kol % Vekied 10,1
w Totad g 1
AT Finited 100
ok Rad % NI
Wektet i
Kl % Vikict 100
w Todal 877,
w AT iniled 1092
kfor T-cdell | 1 i
Alder T-foll | 18-29 Ja Rad % N
Vekiet
Kol % Vekiol o8, 1
Tigang
smarttelefon w ot 16,712
w AT inited 8.5
M q
Rad %
Vekiet ik
Mied % Vekiet 18
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Fra Interbus Q4 2017:

Bruk av betalingstjenester pad mobil og alder

Undersakelse; Interbus 04 2017

Univers ("D00): 1,058

Base: Utvalg <Alle basers

Base-starmelse (D00} 1,058

Milgruppe: Utvalg

Walgruppestarmelse (D00} 1,096 Uvalg: 1098
Prosent: 100,00

Total Alder
1525 ar =44 ar 45-59 ar o) ar +
v Tolad 1, 0,281 0,278 0,292 0,247
v AF Fimited 100 100 100 100 100
Total Racd %% .
Vektat L] 258 253 26,6 225
Kol % Vekiel 10 00 100 100 100
v Todal 0,734 0,247 0,213 0,218 0,118
v Af finited 100 1213 106,77 03,2 646
Vipps e
-E::}:: 10 3,1 6,9 7.4 14,6
Kol % Vekied 728 88,3 T ¥5.2 47
v Tolad 0,025 0,009 0,01 0,005 0,001
v Af finil et 100 1359 163.8 63,9 21,8
L av oe k 100 e 41,2 18,6 53
siste 30 Wekiat
diagene hruki Kol % Vekiet 23 3.2 38 1.8 0.5
noen av de
Taigende v Tolad 0,274 0,025 0,042 0,072 0,129
et alingys then
eslene pa Har ke w Af finited 100 154 7t o84 207.6
mebdlelelon | post noen ;
? av dem bt 100 51 7.8 26,1 453
Kol % Vekiet 25,1 89 i7F,a 24,7 52,2
v Tolal 0,012 0,001 0,01 1] 0,01
wAf fnited L] Ha J1s ar 48,1
il Bk Fad
Wekind 100 1 8.5 2.8 10,9
Kol 3 Vekiet 11 0.4 35 a1 0.5
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Bruk av Facebook daglig og alder

Undersakelse: Interbus 04 2017

Univers ('0D0}; 1,058

Base: Utvalg <Alle baser>
Base-starrelse (D00} 1,058

Milgruppe; Utvalg

Mg ruppestametse (000); 1,098 Utvalg: 1 098

Prosent: 100, 0%
Total Hvor ofte besaker du Facebook via mobitelef onen?
Flore: ganger Dagkyg Ukenilig Mangdii Spoldnerg Alicdri
dagiiy
w Todad 1,08 0,505 0,231 0,087 0,004 0,035 0,081
+ Af finiled 100 10 0 100 100 100 T
e Rad % 100 51,3 23,5 89 35 16 83
Wakitet " i . ! : !
Kol % Vekiet 100 100 100 100 100 100 00
w Total 0,281 0,18 0,051 0,023 0,008 0,005 0,002
+ Af fanited 10 1304 80,2 &7.9 881 52,6 7.2
15-29 &r -
Rad % P @ “
Vakiat 100 a7 88 87 3 19 0,8
Kol % Vekiot 25,6 35,7 22 241 24,1 14,4 3
+ Todal 0,278 0,143 0, D3 0,023 0,011 0,003 0,011
v Affinited 00 109.8 105,56 91,4 126,5 331 51,4
WA Rad % 1 6.4 4 1 4.4 1 4
Vektet 100 56, 24,8 3,1 . 1.2 3
Kol % Vekied 25,3 28,3 27,2 23,5 328 a5 13,2
Alder
w Todad 0,282 0,125 0,082 0,025 0,005 0,05 0,08
v ATTiniled 100 95,6 103,5 1146 61 64,1 130,86
4558 ar At
Vektot 100 43,1 24,3 1.4 2,1 2.4 0.8
Kol % Vekiet 28,8 4.8 26,9 PR 5.8 17,2 33,9
« Todad 0,247 0,056 0,055 0,022 0,005 0,021 0,041
v ATfinited 100 53,5 1148 108,3 1315 285, 8 2433
60 ar + A
i % e, o 10,2 1
Vektot 100 25 26,9 0,7 4.5 10,2 20,1
Kol % Vekict 22,5 11,2 24 22 8 275 59,9 50,8
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Snapchat: troverdig informasjon og alder

Unibvers 000}

1058

Base: Utvalg <Alke basers
Base-starrelse ('000): 1,058

Milgruppe: Utvalg

Prosent; 100,0%

Undersakelse: Interbus 04 2017

Milgruppestarretse (000} 1,098 Utvalg: 1 098

Totad Ao
1529 ar J-44 ar 4558 ar B ar +
w Todad 1,088 0,281 0,278 0,252 0,247
v Affimited 100 100 100 100 100
Total Rad %
ey 10 25,8 25,3 26,6 2.5
Viakiet ) Y ' ' '
Kol % Wekiel 100 100 100 100 100
v Todad 0,011 0, 00 ] 0, i 1]
w AT Finitet 100 192,68 o 124,3 0
Hell enig =
? [Rad% .
Vektet L) 67,9 L] 321 1]
Kol % Wiekiel 1.5 29 ] 1.8 1]
v Todal 0,035 0,02 0, eDe5 0,007 0,002
AT fimdted 10 1658 67,9 7z 42,7
Ganske enig —
AN 100 58,4 17,1 18,6 58
Kol % Viektel 4.7 7.7 3.2 33 2
v Total 0,242 0,086 0,072 0,047 0,037
Hv or enig Verken enig v Affinitet 100 100,2 175 75,8 1129
s 1“:;3; efior uenig 5:; E1 100 353 29,6 19,6 154
pasiand
i Ked % Viektet 32,2 12,3 7.8 24,4 36,4
Snapchal? =
Bringer v Todad 0,153 0,061 0,036 0,032 0,024
nfonmasjon
g stolf Ganske v Affinitet 100 1139 907 B4 1129
man har il uenig Rad % o Z ;
il : Vektal 10D 4,1 2318 20,8 15,4
Kol % Viekiel 20,4 232 19,1 16,4 3
w Tt 0,201 0,067 0, 0,072 0,019
v AT Tinited L) a5 B.7 1396 88,1
Hedt wanig
Rad % &
Vektst 100 3.5 21,1 38,1 23
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Bruk av Instagram daglig og alder

Ungdersgkelse; Interbus Q4 2017

Univesrs {"DD0}: 1,058

Base; Utvalg <Alle baser>

Base-starrelse (000} 1,098

Milgruppe: Uvalg

Milgruppestarmelse (000} 1,098 Utvalg: 1 058
Prosent; 100,09

Totad Ador
1520 ar 04 ar 45-59 ar 5D ar +
v Tl 1,094 0,281 0,278 0,292 0,247
w Af fated 100 100 100 10D 100
Total Racd % .
Vektet L] 258 253 26,6 225
Kol 9% Vekied 100 D 100 100 100
v Total 0,159 0,0 0,041 0,014 0,007
Fi o wAf finited 100 2156 1028 nT 20,6
lere ganges
daglig Rad %% &
Vekitet (L] 60,4 i 89 4.8
Kol % Vekiel 14,5 A 4.9 4.9 3
v Tl 0,252 0,09 0,081 0,052 0,029
v Af fnilet 100 1385 1273 ¥r.ae 51,8
Daglig =
it Rad % P ¥
Vektet 100 B5 32,2 20,7 1.8
Kol ¥ Wiekited 23 38 23,3 179 1.9
v Tolal 0,133 0,035 0,033 0,037 0027
v Af finited 100 108,5 iR 105.5 89,6
Ukendlg -
’ Rad % i
L 273 24.5 28 20,1
I fagraem Vekied
Hvor ofte Kol % Vekied 121 129 1.7 12,8 10,9
bagakar du
{'HSP'-“-:‘W v Totad 0,065 0,014 0,023 0,021 0,011
5105 ke
mesdier w AF Fanitet 100 7 1325 15,5 7.3
Maned®s  [Rea % - T Z e
Vekiet 100 19, 33,6 30,
Kol % Vekiel 83 4.9 8.4 7.3 4.5
v Todad 0,072 0,003 0,013 0,027 0,022
w Af finated 100 51,6 TE 42,7 136,23
Sheidnre PN
Vekitet 100 13,2 18,2 £ T ] 30.6
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Bruk av Snapchat daglig og alder

Snapchat |
Hvor ofte
g il oy
Telgendes
sosials
mriedier

v Tolad 0,291 0,164 0,087 0,06 0,014
i w AT Finil et 100 2195 21,5 58,4 21,2
Flese ganges
daglig Rad % .
Vektst L] 56,3 23,2 i5.8 4.8
Kol % Viekiel 26,5 58,2 24,3 157 5.8
w Tl 0,282 0,078 0,084 0,084 0,035
w Af fnated 100 107.3 1174 1123 57.4
Daglig —
: Rad % x i
Vektst 100 275 2.7 £9.8 2.9
Kol % Viekiol 257 27 6 30,2 28.9 4.8
v Total 0,115 0,015 0,028 0,041 0,032
v A finilet 100 48,4 o958 13131 1233
Ukendlig Fad
ad % 4
Vekiet 100 127 4.3 154 Zr.T
Kol % Vokiel 10,5 5.2 0 13.9 12,9
v Toldal 0,03 0,005 0,0 0,013 0,0
v Affinited 100 88,7 113.8 158 51,6
Manediy Fad %
Vek ot L 176 28,8 42 1.8
Kol %% Vekiet 27 19 3.1 4.3 1.4
v Tolal 0,033 0,0 0,02 0,011 0,017
wAf fnited 100 42,1 18,3 2.8 P&y
Seldnen: PN
Vekied 100 08 4.8 32,6 1.9
Kol % Vekiet 3 13 0.5 37 6.9
v Todad 0,346 o0y 0,083 0,097 0,144
+ Af finited 100 18,6 100, 9 1059 185
Aldei Rl
Vektet 100 4.8 25,5 281 41,6
Kol % Vekitet 36 59 31,8 1314 5.4
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Vedlegg 15: Kjennskap til Kode

v ~ Distributions
v ~ Vet du hva Kode er?

Mei

Har hert om det, men vet ikke hva det er

Har hart omn det, men ikke vaert der

Ja, har vaert der

v Frequencies

Level Count
Ja, har vaart der 70 0,42683
Har hert om det, men ikke veart der 55 0,33537
Har hert om det, men vet ikke hva det er 11
MNei 28 017073
i Total 164 1,00000

M Missing 20
4 Levels
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Vedlegg 16: Distribution - Kode pé sosiale medier

v = Distributions
v ~ Sett Kode pa some? v = Visste du at Kode
er aktiv some bruker?

Mei

Mei

Ja, men felger ikke

Ja, felger de Ja

¥ Frequencies

Level Count Prob ¥ Frequencies
Ja, felger de 13 0,08228 Level Count Prob
Ja, men folgerikke 28 0,17722 i '°
. Ja 18 0,11392
Mei 117 0,74051 :
Total 158 1,00000 =) 10 1.heean
- - Total 158 1,00000
NMissing 26 N Missing 26
3 Levels 0 L sils
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Vedlegg 17: Av de som ikke har besgkt Kode, men kunne tenke seg det

v = Distributions
v ~/lkke vet hva Kode er: besoke det?

Usikker

v Frequencies
Level Count Prob

Ja 40 0,42553
Usikker 22 0,23404
Mei 32 0,34043
Total 94 1,00000
N Missing 80

3 Levels

Vedlegg 18: Valg av kommunikasjonsstrategi

Hay

OVERBEVISE | FORTELLE

e KUNNSKAP -ovrrrsssosre

ENGASJERE FORKLARE

Lay -eoveeernees MO TTAKELIGH ET woooveeone: Hay
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Vedlegg 19: Piateed - Instagram kostnader og engagement rate

Followers Likes

&® g
135,962 152,909

—— Estimated Earnings Per Post ——

\_ $3105 - $5175 J

Posts Comments

[ =

Engagement Rate

1234 1781 | osex |

Average Engagement Rate
on Instagram and Twitter in 2017

" <10,000 ][ <100,000 l [100.000»r }
fol ers fal ers fall ers

4% 2.4%

1.45% 0.55% 0.45%

Brought to you by

Influencer
" MarketingHub




Vedlegg 20: HubSpot om videomarkedsfering:

Branded video content

Branded photo content

Branded written content

Branded audio content

Videos

Emails/newsletters

Social images

Social videos

Blog articles

Content in PDF form

Other

In the past month, what type of content posted by a
company was the most memorable to you?

mbs.im'

What type of content do you want to see from a brand or
business you support?

wosase |
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Vedlegg 21: Storyboard til film

- - —
\{) @0 |

scene. _
Mato forana Kodk ﬁ
Presenie €0 IO DA gad

-

&ora O

e " _
Hpato. SPOT en analn st § 5o SO Uafo M. R pax
oo fante 0t == 1 S
o = ;} 2@ LHENE - KONeAaATE. eHer en Lemg & 5
2 [ SyERKET)

Scane 2 . SAL D
Wonc & ukshiang Mono er fasunert
ow rar.

S S g
o Mare odt (ps P

Moont Ser po ‘ol et ¢

Ou MoUAR Merster Ko oe Buniien ee

Fornoyd tad dogens
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Vedlegg 22: Eksempel pé grafisk utforming av promoteringsmateriell

Kode by Night

36
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KOD

AUG. Kode by Night

16. Privat - Arranger: Veronika Dale Bjerkedal og 2 andre

" Skal = & Inviter = # Rediger

%) 16. august klokken 19:00

Q RODE Vis kart

Rasmus Meyers alle 9, 5015 Bergen, Hordaland

Velkommen til Kode by night!
- Et event kun for studenter

Det vil bli servert velkomstdrinker i museumsbaren, og egen DJ serger for
en god atmosfaere i lokalene. Utstillingen for anledningen er av kunster
XX

Aldersgrense: 18 ar
Inngang: 60 kroner (ps: om du tar med en venn far du halv pris pa
billetter)

Vi deler ut KODE teyposer til de 20 ferste besekende - med noe digg!

Velkommen!
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Vedlegg 23: Eksempel pé grafisk utforming av promoteringsmateriell

Ta med en venn

TA MED EN VENN
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Vedlegg 24: Budsjett

Filrming

15 000 kr

Redigering

Instagram

5000 kr

1500 kr

Facebook

1500 kr

SUM TOTALT

oJ 5000 kr
Soodiebags 1500 kr
Drinks 2500 kr
Perscnellkostnader 3000 kr

50 000 kr
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Vedlegg 25: Tidsplan 1

Flanlegging av
film

Filminnspilling

Produksjon:
Klipping og
grafikk

Planlegge
arrangementene

Uttorming av
plakter til
kampanjen er
ferdig

m Nair hendelsen skal skje
m Fellesferien
Slakk

Vedlegg 26: Tidsplan 2

Ons Tor Fre Lar S#n  Man Tir Ong Tor Fre Lar San Mad Tir Ons Tor Fre Lt San
01.08 0208 03.08 04.08 05.08 06.08 07.08 08.08 09.08 10.08 11.08 12.08 13.08 1408 1508 15608 17.08 19.08 20.08

Promestcring

av Kode by
Might

Fromatering
av Ta med
an venn
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Vedlegg 27: TNS Gallup - Frekvens av utendersreklame og alder

Undersdkelse; Forbruker & Media "18/1 - MGI
Univers ['000): 4 127,266

Base: Hele befolkningen <18+ dr= [felles]

Base-starrelse (1000} 4 127,266

Milkgruppe; Hele befalkningen

Milgruppestarelse [D00): 4 127,266 Utvalg: 14 304

Prosent; 100,00

Todad Reklame pa plakatenboands frokvens 7 dager
Tav Tdager |8 av 7 dager | 5av 7 dager |4 av T dager |3 av 7dager (2 av 7 dager |1 av 7 dager [ Ingen av Ubesy art
siste 7 dager
v Totad 4 127,266 288 047 134 569 256,037 242 568 282,899 365 595 243,081 371,549 180,26
wAFfinitet 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Total Rad % e 7 g 59 &9 2 4.6
kot 100 33 6.2 5.9 6.9 89 59 3 &
Kol % Vokiot 100 100 100 100 100 100 00 00 100 100
v Tt o 1] 1] 1] 1} 1] 1] 1] L1} 1}
wAffinftet WA LY LIEY LY M/ WA MiA LTEY NfA MiA
des.-17 =
e WA NiA N, MR NiR NIA NiA N iR /A
Wektet
Kol %% Vektot 1] o 1] 0 o o o 0 0 o
w T aad.1 80,936 28,64 45,882 47,733 58,64 81,53 47,282 0,975
wAFfmitet 100 1297 01,7 827 90,8 95,7 02,9 a8 2.4
wa Fuad 100 9,1 13 5,1 53 68 EX 53 1 0.1
Wektet - i " % 3 1 9, i 1
Kol %% Vektet Fal s 281 &2 179 197 20,7 223 19,5 26 05
v Total 583,092 39,206 20,544 31,003 45,11 39,206 46,32 34,387 14,873 4,963
vAffinitet 100 96,6 108, 1 857 1318 98,1 aa7 100, 1 28,3 18,5
39 Rad %
Wikt o 6.7 35 5.3 77 67 7.2 59 26 0.9
Kol % Vekie! 14,1 138 153 121 18,6 139 127 4.1 4 2.6
v Tolal 759,581 53,124 26,707 61,141 49,022 58,5 TE 424 44 724 41,087 9723
wAFfindtet 100 100,2 1078 1298 109.8 112.4 1138 ] 60,1 8
Aldor T-dedt | 4049 Rad == z - = g P _,1 z
Vakist 10 3.5 8 62 , 0.1 58 5, 13
Kol % Vekiel 18,4 18,4 198 39 0.2 20,7 20,9 18,2 11,1 51
v Tt 635,058 45171 23,484 A7 608 35,668 45,851 53,212 37,778 53,587 20,973
vAffinitet 100 019 1134 1208 98,2 107,68 4.8 01 9.7 716
50-58 3
Rad % 100 79 37 75 5.8 7.4 84 59 B4 3.3
Wekist ; , A 5 i : 3 = J !
Kol % Vokiet 15.4 157 175 8.6 15,1 16,6 14,8 155 4.4 1
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Vedlegg 28: Annonser pa Facebook og Instagram

Budsjett og tidsplan

Definer hvor mye du vil bruke, og ndr annonsene dine skal vises.

Budsjett @  pagsbudsjett 3 | kr 160,00

kr 160,00 NOK

Faktisk dagsferbruk kan variers, @

Tidsplan & Kijer annonsesettet mitt kontinuerlig fra og med i dag

= Angi start- og sluttdate

Start [ 1.6.2018

Slutt  [# 20.6.2018
(Oslo-tid}

(D16:30

(016:30

Annonsene dine kjgres | 19 dager. Du kommer ikke til & bruke mer enn

kr 3 040,00.

Publikumssterrelse

I/\

Spesifikt Bredt

Publikummet ditt
er definert.

Potensiell rekkevidde: 42 000 personer €

Beregnede resultater per dag
Rekkevidde

3 900 -11 000 a
e

10-sekunders videovisninger

310 -1 400 [ ]
e

Estimatenes neyaktighet er basert pé
faktorer som tidligere kampanjedata,

budsjettet du har oppagitt, og markedsdata.

Tallene er ment & gi deg en idé om
budsjettets resultater, men de er bare
estimater og gir ingen garanti for
resultatene.

Var disse estimatene nyttige?

/\ Publikummet ditt
! I er definert.

spesifike Bredt

Potensiell rekkevidde: 42 000 personer €

Beregnede resultater per dag
Rekkevidde

3800 - 11 000 [}
O

10-sekunders videovisninger
310-1400 i ]
I

Estimatenes nayaktighet er basert pd
faktorer som tidligere kampanjedata,

budsijettet du har oppgitt, og markedsdata.

Tallene er ment 3 gi deg en idé om
budsjettets resultater, men de er bare
estimater og gir ingen garanti for
resultatene.
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Vedlegg 29: Studieguide - fokusgrupper

FOKUSGRUPPE
Velkommen til denne fokusgruppen angdende Kode kunstmuseum og komponisthjem i Bergen. Kode
ser 1 besgkstallene sine at det er et gap i alderen 18-25 ar. Av denne grunn vil vi stille noen spersmal
om kunst, museum og Kode. Det er valgfritt & svare og vi setter pris pa at dere har tatt dere tid til &
hjelpe oss.

GENERELT OM KODE
- Vet du hva Kode er?
- Hvordan har du hert om Kode?
- Har du vert pa Kode?
- Kunne du tenkt deg & besgke Kode?
- Hvilken oppfattelse har du av kode?
- Har du hert om de forskjellige arrangementene Kode har arrangert? Kode har blant annet 400
konserter i lopet av et ar.
- Vet dere hvor mange museer Kode har og hvor de ligger?

KUNST
- Hyvilken holdning har du til kunst? (positiv/negativ)
- Hva definerer du som kunst?
- Hvor viktig er kultur for deg?
- Har du vert pa museum tidligere pa frivillig grunnlag?
- Har du noe kunnskap om kunst?

AKTIVITETER
- Hvilken dag hadde vert mest attraktivt for deg 4 besoke Kode (man-sen?)
- Ville du prioritert Kode om du vurderte en sendagsaktivitet?
- Foler du at du ma kunne noe om kunst for & besgke Kode eller andre museum?

KUNNSKAP
- Hyvilken typisk person ser du for deg drar pa Kode?
- Er det noe som holder deg tilbake for & reise pad Kode?
- Hvatror du er det som gjor at studenter ikke besgker Kode?

SOSIALE MEDIER
- Har du sett Kode pé sosiale medier?
- Folger du Kode pé sosiale medier?
- Erdet viktig for deg at Kode skal vaere aktiv pa sosiale medier, for at du skal kunne besgke
de?
- Kunne du tenkt deg manedlige nyhetsbrev fra Kode?
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OKONOMI
- Vet du hva studentprisen hos Kode er?

Du far to dager i en billett til 60kr, og da har du tilgang til alle museer.
- Synes du at du far mye for pengene? Hva tenker du om prisen?

DEMOGRAFI
- Kjenn
- Alder
- Bosted
- Hjemplass
- Studie/livssituasjon

Vedlegg 30: Rapport fra fokusgrupper

Ved gjennomfering av vére fokusgrupper ble det gjennomfert tre stykk pa Handelshoyskolen
BI og et hjemme hos moderator. Til sammen var det 21 respondenter med 4 gutter og 17
jenter, 1 alderen 20-25 &r. Vi har respondenter fra skolene: Handelshoyskolen BI,

Universitetet 1 Bergen og Hogskolen pa Vestlandet.

Av respondentene er det kun en person som ikke vet hva Kode er, men kun seks stykker har
veert der. Av alle respondentene er det tre stykker som ikke kunne tenkt seg & besgke Kode.
Respondentene har enten hert om Kode gjennom familier, venner, skolen eller sett
bygningene 1 sentrum. Det blir ogsa brukt som et refereringspunkt hos enkelte studenter.
Oppfattelsen av Kode er at det er moderne, minimalistisk og at det er veldig gjennomfert. Det
kommer frem at det er studentvennlig men de vil helst ha med seg venner. Av
arrangementene Kode arrangerer er det kun en person som har lagt merke til dette. Det har
komme opp pa Facebook der venner har deltatt pa arrangementene, men det er sjeldent. Av
respondentene vet alle hvor Kode ligger, men de va usikker pd hvor mange bygg som herer

til.

Respondentene stiller seg enten positiv eller noytrale til kunst. De fleste synes det er

spennende og er apen, men synes det er vanskelig & definere hva kunst er. Respondenter
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definerer det som malerier, kultur, kreative uttrykk, konserter, skulpturer og mangt. Alle

respondentene sier kultur er viktig.

Det er kun tre respondenter som har vert pA museum pa frivillig grunnlag, og har vaert pa
museum enten i Norge eller i utlandet. Respondent foler de har lite kunnskap om kunst der
kunnskapen kommer fra grunnskolen. De reiser pd museum for & lere, men foler de ikke

trenger kunnskap for a reise pa Kode.

Sendag er den dagen som er mest attraktiv & besoke Kode, men det er kun en person som
kunne prioritert det som en sendagsaktivitet. Kode kommer ofte sist i rekken av aktiviteter
som a gé pa kino, flayen eller kafe. Den typiske personen som respondentene ser for seg reise
pa Kode er enten turist, kvinne, i en eldre aldersgruppe eller en student ved Universitetet 1

Bergen. De mener derimot at kunst ikke er kun for de spesielt interesserte.

Det som holder respondentene tilbake for a reise pd Kode er at de ikke blir prioritert, og det
ikke er blant vurderingsalternativene. De tror at grunnen til at det er lite studenter som
besoker Kode er ogsa pa grunn av prioriteringer, men ogsa at de har lite kjennskap til hva de
tilbyr. De fleste er usikre pa de forskjellige byggene og vet ikke hvor man finner de

forskjellige utstillingene. De har heller ikke stor nok interesse til bruke tid pa 4 ta reseach.

Det er kun noen av respondentene som har sett Kode pé sosiale medier. De synes de er
usynlige og visste ikke at de hadde kontoer pd de forskjellige kanalene. De har derimot fétt
opp bilder av bekjente som har vaert der. Av respondentene er det kun to stykker som folger
Kode pa sosiale medier og de sier det er viktig at de er aktive. Respondentene savner noe som

“trigger” de til & g&. Det er ingen som kunne tenkt seg & abonnere pé nyhetsbrev.

Av respondentene var det ingen som visste studentprisen, men de stiller seg positive til prisen

og foler de far mye for pengene. De mener det er verdt prisen.

Sist 1 undersgkelsen spurte vi respondentene om de hadde noen generelle tips til Kode.
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De synes at Kode skal ha sterre fokus pa sosiale medier og bli mer synlige. De oppfordrer
Kode til & gé inn med et samarbeid med skolene og studentavisen Studvest. Ved & arrangere
konkurranser og Pop-up kunst pa studentomrader vil dette ogsa skape oppmerksomhet.
Respondentene mener ogsa at Kode burde innfore nye betalingsmuligheter, slik de ikke
trenger 4 oppbevare den fysiske billetten over to dager. De synes ogsa at Kode burde bli en

del av fadderuken, slik de nye studentene far kjennskap til Kode.
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Vedlegg 31: Sperreundersokelse og svar

Q23 - Hvor gammel er du?

Hvor gammel er du?
21
21
21
22
21
20
21
18
22
25
17
23
21
19
22
22
22
21
25

22
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Q2 - Kjpnn?

Kvinne

Mann

0 50 100
Field Count
Kvinne 143
Mann 44
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Q3 - Hvilken by/tettsted bor du i?

Hvilken by/tettsted bor du i?
BI

Bergen

Bergen

Bergen

Bergen

Bergen

Bergen

bergen

Bergen

Bergen sentrum
Alesund
Trondheim
Alesund
Sykkylven
Voss

kalfaret

Bergen

Bergen

Bergen

Bergen
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Q4 - Hvor kommer du fra?

Serlandet I

Nord-Norge I

@stlandet -

Trendelag I
0 50 100 150

Field
Serlandet
Vestlandet
Nord-Norge
@stlandet

Trendelag

Count

168

14
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Q5 - Har du pa ett tidspunkt bodd i Bergen?

Nei I

0 50 100
Field Count
Ja 146
Nei 6
Er fra Bergen 35
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Q14 - Livssituasjon

Fultidsjobb [N
Dettidsjobb [

Hjemmevaerende I

Annet I
0

Field
Student/elev
Student med jobb
Fulltidsjobb
Deltidsjobb
Hjemmevaerende

Annet

Annet

Annet - Text
Militaer

Frilanser
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Q15 - Hvor har du studert/studerer du na?

Hayskolen pa Vestlandet NI

Handelshayskolen B/ [ e

NHH
Universitetet i Bergen [N

Heyskolen i Kristiania [l
NLA Hayskolen [l
Folkeheyskole [l

Videregzence [N
Annet
0 10 20 30

Field

Hayskolen pa Vestlandet
Handelshayskolen Bl
NHH

Universitetet | Bergen
Hayskolen | Kristiania
NLA Heyskolen
Folkehayskole
Videregaende

Annet

Annet

Annet - Text

NTNU

Handelsheyskolen Bl og NTNU
sonans

Hagskolen i Serast-Norge

Cambridge og Oxford

40

60

Count

22

68

28

3

27
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Norges dansehgyskole
Volda

Hagskulen i Volda
Distand fra Hegskulen i Volda
H i volda

BAS

Ntnu

NTNU

Hagskulen i Volda
Sonans i Bergen

eg jobber

Hagskulen i Volda

Universitet i Liverpool og New York
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Q11 - Pa en skala fra 1 til 5 hvor interessert er du i fgalgende? (1 er

lavest, 5 er hayest)

1&

e ————— e ——
2 W Malerier
q s B Skulpturer
I Utstillinger
[ Kunst
M Historie
5 I
0 10 20 30 40 50
Field 1 2 3 4
Malerier 50 40 49 26
Foto 14 29 55 51
Skulpturer 58 59 38 16
Utstillinger 41 57 36 30
Kunst 35 46 35
Historie 16 31 56 56

12

28

13

17

18
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Q13 - Har du besgkt museum (utenom KODE) pa frivillig grunnlag
tidligere?

Ja, bade i Norge og i utlandet
Ja, i Norge
Ja, i utlandet

Nei

Field Count
Ja, bade i Norge og i utlandet 74
Ja, i Norge 22
Ja, i utlandet 38
Nei 43
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Q17 - Ranger fra 1 til 6 hva du ville prioritert pa en sgndag? (Der 1 er

hayest prioritert og 6 minst prioritert)

1 h_

Py r——

e I
e

5 T —

c —

0 20 40 60
Field 1
Ga pa fiellet 55
Aktivitetsparker 8
Kino 25
Restuarant/kafé 41
Museum 3
Ligge hjemme pa sofaen 43

80

30

42

43

18

24

53

41

16

23

W Ga pa fiellet

W Aklivitetsparker

M Kino

M Restuarantkafé
Museum

M Ligge hjemme péas...

4 5 6
29 28 15
35 65 34
32 15 6
28 15 8
23 33 93
28 19 19

1
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Q16 - Er din omgangskrets interessert i kunst?

Ja, i stor grad -
Ja, I Iiten grad —

Nei

Field Count
Ja, i stor grad 16
Ja, i liten grad 74
Nei 87

12
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Q6 - Vet du hva KODE er?

Ja, har veert der
Har hert om det, men ikke ...
Har hert om det, men vet ikke ...

Nei

Field

Ja, har veert der

Har hart om det, men ikke vaert der

Har hert om det, men vet ikke hva det er

Nei

13
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Q19 - KODE er ett av Skandinavias stgrste museum lokalisert i
Bergen sentrum. Kunne du tenke deg a besgke KODE?

Usikker

Nei

Field Count
Ja 6
Usikker 17
Nei 5

61



15

Q22 - KODE er ett av Skandinavias stgrste museum lokalisert i
Bergen sentrum. Kunne du tenke deg a besgke KODE?

Ja

Nei

Usikker

0 10 20 30
Field Count
Ja 37
Nei 5
Usikker 27
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Q10 - Om du ikke har besgkt KODE, hvorfor?

Ikke interessert i kunst
Har ikke hart om KODE
Har ikke hatt noen a dra dit med

Har ikke prioritert det

Har besekt KODE I

0 10 20 30 40
Field Count
Ikke interessert i kunst 21
Har ikke hert om KODE 21
Har ikke hatt noen a dra dit med 5
Har ikke prioritert det 43

Har besekt KODE 1
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Q7 - Hvordan har du hert om KODE?

Venner/familie

Sosiale medier

Sett bygningen
Gjennom studier/skole
Har ikke hert om KODE

Annet

Field Count
Venner/familie 32
Sosiale medier 12
Sett bygningen 57
Gjennom studier/skole 37
Har ikke hert om KODE 26
Annet 6
Annet

Annet - Text

Media

PGA det er ekstremt mange skilter overalt der det star kode, blir naarmest tvunget til a ga der, lykke til med
bachelor.

Besgkt det. Ogsa restauranten vedsiden av

Husker ikke
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Q8 - Har du sett KODE pa sosiale medier?

Ja, folger de -

Ja, men folger ikke

0 50 100
Field Count
Ja, folger de 18
Ja, men felger ikke 32
Nei 120
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Q9 - Visste du at KODE er aktiv bruker av Snapchat, Instagram og
Facebook?

0 50 100
Field Count
Ja 24
Nei 146
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Q12 - Visste du at studentprisen til to dager pa KODE er 60 kr?

0 50 100
Field Count
Ja 29
Nei 139
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Q18 - Hvilken dag hadde vaert mest attraktivt for deg & besgke
KODE? (Kan velge flere alternativ)

Tirsdag
Onsdag
Torsdag

Fredag

Lerdag
Sendag

0 20 40 60 80 100

Field Count
Tirsdag 30
Onsdag 36
Torsdag 41
Fredag 30
Lerdag 55

Sendag 110




22

Q23 - Hvilken holdning har du til kunst?

Negativ holdning

0 20 40 60 80
Field Count
Positiv holdning 86
Naytral holdning 79
Negativ holdning 3
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Q20 - Trykk pa de maleriene du gjenkjenner

Brudeferd i Hardanger, Adolph ...
Aften pa Karl Johan av Edvard ...
Trollet som grunner pa hvor ...

Midtsommer, Nikolai Astrup

o

50

Field

Brudeferd i Hardanger, Adolph Tidemand og Hans Gude

Aften pa Karl Johan av Edvard Munch

Trollet som grunner pa hvor gammelt det er, Theodor Kittelsen

Midtsommer, Nikolai Astrup

100

150

Count

1565

138

23
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Q21 - Visste du at disse bildene er pa KODE?

Ja, visste om noen

Ja, visste alle

0 20 40 60 80 100
Field Count
Ja, visste om noen 44
Ja, visste alle 19
Nei 102
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